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IZVRSNI REZIME

Ovo istrazivanije je sprovedeno kao deo projekta ,,Povratak Vrednosti u Cirkularnu Ekonomiju“, koiji
sprovodi Rilindja e Gjelbér kroz program ,Osnazivanje ekoloskih OCD-a na Kosovu“, kojim
upravljia Community Development Fund (CDF), a koji je finansijski podrzan od strane Svedske
Ambasade v Pristini. U tu svrhu, organizacija Rilindja e Gjelbér je angazovala kompaniju UBO
Consulting da sprovede godisnju procenu u industriji tekstila i upravljanju tekstiinim otpadom na
Kosovu.

Glavni cilj ovog projekta je da promovise i olak3a prelazak sa linearnog modela ,,uzmi-proizvdi-
baci* na cirkularnu ekonomiju koja regenerise resurse, sa posebnim fokusom na tekstilni sektor.
Projekat takode ima za cilj da ojaca kulturu odgovorne potrodnje i poveca svest o ponovnoj
upotrebi, reciklazi i smanjenju otpada.

Za podrsku ovom cilju koris¢ena je kombinovana metodologija koja ukljuCuje: pregled strateskin i
zakonodavninh dokumenata i dodafne literature, anketirani su 400 gradana, intervjue sa 100
preduzeca iz tekstiinog sektora sirom Kosova, kao iintervjue sa pet (5) klju&nih donosioca odluka.
Prikuplieni podaci pomazu u razumevanju koliCine tekstila koji se uvozi, proizvodi i obraduje na
Kosovu, kao i identifikovanju postojecin praksi u upravljanju tekstilnim otpadom.

Rezultati ovog istrazivanja predstavljaju snaznu osnovu za donosenje novih politika i praksi koje
teze ka odrzivom razvoju tekstiinog sektora i aktivnoj primeni principa cirkularne ekonomije na
Kosovu.




1. UVOD

Industrija tekstila i odece na Kosovu predstavlja znacajan potencijal za ekonomski razvoj i odrzivu
fransformaciju kroz usvajanje principa cirkularne ekonomije. Sa dugom proizvodnom fradicijom i
strateskim prednostima kao $to su konkurentna cena radne snage i blizina evropskim tfrzistima, ovaj
sektor ima kapacitet da postane vazan stub dugoroc¢nog i inkluzivnog razvoja. Medutim,
suoCavanje sa strukturnim izazovima kao §to su nedostatak institucionalne podrske, ogranicen
pristup finansijama, nedostatak pouzdanih podataka i uticaj neformalne ekonomije ogranicili su
sposobnost industrije da u potpunosti prinvati odrzive prakse i maksimizira postojece prednosti.

Ovqjizvestajima za cilj da adresira ove izazove stavljajuéi fokus na tranziciju tekstilne industrije ka
odrziviem ekonomskom modelu zasnovanom na cirkularnoj ekonomiji. Kroz analizu politickog,
zakonodavnog i ekonomskog okvira sektora, studija razmatra kako se cirkularne prakse mogu
integrisati u proizvodnju, upravljanje otpadom i lanac vrednosti fekstila. Posebna paznja
posvecenda je identifikaciji regulatornin mehanizama i viadinih strategija koje omogucavaju ovu
tranziciju, kao i ulozi frgovinskih sporazuma u podsticanju odrzivih inovacija.

Pored analize trenutnih kapaciteta proizvodnje i ekonomskog doprinosa sektora, izvestaj ima za
cilj da ponudi primenljive preporuke za unapredenje upravljanja fekstiinim otpadom, promociju
ponovne upotrebe i reciklaze, kao i jaCanje veze izmedu ekonomskog razvoja i zastite zivotne
sredine. U kontekstu globalnih ekoloskih izazova i pritiska za zelenu franziciju, ovaj izvestqj
pozicionira tekstilnu industriju na Kosovu kao klju¢nog aktera u izgradnji cirkularnije, pravednije i
otpornije ekonomije.

Tekstilni otpad, koji obicno zavrsava na deponijama, predstavlja ozbiljan izazov za Zivotnu sredinu
i javno zdravlie (AMMK, 2023). Nedostatak infrastrukture za reciklazu, nizak nivo svesti o odrzivoj
potrodniji, fragmentisane politike oko upravljanja otpadom, kao i odsustvo specificne politike za
upravljanje tekstiinim otpadom, ¢ine neophodnim intervenciju u ovom pravcu. Zbog toga studija
pazljiivo razmatra Zivotni ciklus tekstiinih proizvoda na Kosovu pocevsi od uvoza i proizvodnje, preko
upoftrebe i upravljanja nakon upotrebe, i dalje analizirajuéi postoje¢e mehanizme i praznine koje
ometaju razvoj odrzivog pristupa.

Ovqj izvestqaj je razvijen kao deo godiSnje procene tekstiine industrije na Kosovu za 2024 godinu, u
okviru projekta “Povratak vrednosti u cirkularnu ekonomiju”, koji ima za cilj da podstakne prelazak
sa fradicionalnog linearnog ekonomskog modela ka cirkularnom modelu, u kojem se otpad tretira
kao resurs i produzava zivotni vek proizvoda kroz ponovnu upotrebu i reciklazu. Projekat sprovodi
Rilindja e Gjelbér uz finansijsku podriku Svedske ambasade u Pristini i upravijanje od strane
Community Development Fund (CDF).

Istrazivanje ima za cilj ne samo da odrazi trenutnu situaciju u tekstilnoj industriji na Kosovu, vec¢ i da
doprinese kreiranju politika zasnovanih na podacima koje podrzavaju cirkularni i odrzivi ekonomski
razvoj, otvaranje novih radnih mesta, zastitu Zivotne sredine i promociju nove kulture odgovorne i
odrzive potrosnje. Rezultati i preporuke izvestaja mogu posluziti kao pocetna tacka za strateske
intervencije javnih institucija, privatnog sektora, civilnog drustva, donatora i investitora, u cilju
izgradnje konkurentnije i ekoloski odgovornije tekstilne industrije.




2. METODOLOGIJA

Metodoloski pristup za realizaciju godisnje procene tekstilne industrije i praksi upravljanja tekstilnim
otpadom na Kosovu tokom 2024 godine bio je kombinovan. Metodologija je sprovedena na
strukturiran nacin kako bi se omogucilo prikupljanje pouzdanih podataka i njihova analiza, u cilju
prac¢enja i ocene promena u okviru praksi cirkularne ekonomije u ovom sektoru. Sprovedeno je
dubinsko istrazivanje kroz pregled strateskinh i zakonodavnih dokumenata i dodatne literature kako
bi se analizirao pravni okvir i ekonomski i ekoloski profil tekstiine industrije na Kosovu. U okviru ove
faze razmatrani su:

Politike i zakonodavni i regulatorni okvir koji ureduju proizvodnju, upravljanje ofpadom i
odrzivost u tekstiinom sektoru.

Strategije i viadini podsticaiji za razvoj tekstilne industrije.

Medunarodni sporazumi i standardi koji utiCu na ovu industriju, uklju€ujuci i one iz Evropske
unije.

Takode, analizirani su podaci iz Carine Kosova i Agencije za Registraciju Preduzeéa Kosova, kako
bi se stvorila jasna slika o strukturi preduzeca u tekstilnoj industriji i ekonomskom uticaju ovog
sektora, ukljucujuci zaposlenost i frgovinski promet.

Kako bi saznali stavove i ponasanja gradana prema potrosnji tekstila i upravljanju otpadom,
sprovedena je kvantitativna anketa sa 400 gradana starijih od 18 godina u svim opstinama Kosova
putem istrazivackog panela. StatistiCka margina greske iznosi +4,9% u intervalu pouzdanosti od
95%, Sto garantuje dobar stepen pouzdanosti za interpretaciju rezultata. Uzorak je izabran
nasumicno uz postovanje polne, starosne i geografske zastupljenosti. Upitnik je sadrzao oko 40
pitanja, kombinujuéi zatvorena pitanja za statisticku analizu i nekoliko otvorenih pitanja radi boljeg
razumevanja individualnih percepcija. Prikupljanje podataka obavljeno je tfokom februara 2025
godine.

Za prikuplianje direktnin podataka iz sektora, sprovedeno je 100 intervjua sa preduzeéima koja
posluju u tekstilnoj industriji na Kosovu, izabranih iz Registra Preduzec¢a ARBK-a. Ova preduzeca
uklju€uju proizvodace, veleprodaju i maloprodaju, kao i preduzeca angazovand U pruzanju
drugih usluga. Intervjui su imali za cilj da stvore sveobuhvatnu sliku industrije kroz identifikaciju
klju¢nih aktera kao §to su uvoznici, izvoznici, proizvodaci i recikleri, kao i da prikupe detaljne
podatke o kolicini tekstila koji se uvoz, izvozi, proizvodi, obraduje i reciklira. Posebna pazZnja
posvecend je praceniju zivotnog ciklusa materijala i nacinu upravljanja otpadom. Takode, intervjui
su pomogli u proceni praksi upravljanja tekstiinim otpadom, uticaja na Zivotnu sredinu i postojecih
inicijativa za reciklazu unutar sektora.

Takode, sprovedenisu 5 intervjua sa predstavnicima kljucnih institucija koje utiCu na razvoj politika
za upravljanje tekstilnim otpadom. Intervjui su sprovedeni sa predstavnicima sledecih institucija:

¢ Ministarstvo Zivotne sredine, prostornog planiranja i infrastrukture — Odeljenje za upravljanje
otpadom (MMPHI)
e Opfstina Pristina — Direkcija za javne usluge, zastitu i spasavanje




* Agencija za zastitu Zivotne sredine Kosova (AMMK)
e GlZ (Deutsche Gesellschaft fUr Internationale Zusammenarbeit)
e Preduzece za upravljanje deponijama Kosova (KMDK)

Ovi intervjui su pomodgli u identifikaciji institucionalnih izazova, strateskih nedostataka i moguénosti
za dalju podrsku sektoru u pravcu odrzivog i cirkularnog razvoja.

2.1 OGRANICENJA IZVESTAJA

Uprkos naporima da se obezbedi sveobuhvatna i pouzdana analiza, ovajizvestaj sadrzi odredena
ogranicenja koja treba uzeti u obzir prilikom tumacenja rezultata. Jedan od glavnih izazova bila
je nedostatak kompletnih, azuriranih i standardizovanih podataka o tekstilnoj industriji i upravljanju
tekstiinim otpadom na Kosovu. U nekim sluCajevima, informacije su bile fragmentisane ili vopste
nisu postojale, sto je uticalo na dubinu i tfacnost pojedinih analiza.

Drugo ograni¢enje se odnosi na reprezentativnost uzorka. lako su postovani statistiCki kriterijumi u
izboru i anketiranih gradana i preduzeda, postoiji rizik da neki vazni akteri, poselbno oni koji posluju
neformalno ili van zvanicnog registra, nisu bili adekvatno ukljuCeni. To moze uticati na celokupno
prikazivanje situacije na terenu.

Takode, intervjui sa donosiocima odluka i predstavnicima institucija sadrze elemente
subjektivnosti, jer se zasnivaju na individualnim iskustvima i percepcijoma. lako oni doprinose
izgradnji opste slike, ne mogu se smatrati reprezentativnim za sve institucionalne nivoe ili za
zvanicne politike.

Na kraju, nedostatak posebne politike za upravljanje tekstilnim otpadom predstavljao je prepreku
u izgradnii jasnog analitickog okvira. U nedostatku posvecenih propisa, institucionalna analiza se
uglavnom oslanjala na opstu regulativu o upravljanju otpadom, sto je ogranicilo preciznost u
tfumacenju izazova i specificnih potreba ovog podsektora.

3. ANALIZA POLITIKA

Tekstilna industrija na Kosovu posluje u okruzenju koje je pod uticajem globalnih dinamika kao sto
su globalizacija, uskladivanje sa standardima EU i brzi tehnoloski razvoj. lako nedostaje poseban
zakonodavni okvir za tekstil, sektor se regulise opstim industrijskim i frgovinskim politikama koje
imaju potencijal da se usmere ka odrzivijoj i cirkularnoj ekonomiji.

Industrijska politika Kosova 2030, u skladu sa Nacionalnom Razvojnom Strategijom, ima za cilj da
podstakne ekonomski rast, zaposljavanje i ekolosku odrzivost. Ona promovise strukfurnu
transformaciju industrije kroz inovacije i povecanje produktivnosti, dok ukljucuje cilieve za
poboljsanje energetske efikasnosti i smanjenje zagadenja kao kljuCne principe cirkularne
ekonomije. Medutim, fi ciljevi ostaju opsti i ne odnose se konkretno na tekstil, a nedostatak
konkretnih smernica za upravljanje tfekstiinim ofpadom predstavlja znacajan nedostatak u
kreiranju politika.




Postojeci propisi podrzavaju:

Standardi proizvodnje: fokusiraju¢i se na kvalitet i medunarodne sertifikate, ali bez
dovoljnog naglaska na ekoloskom oftisku proizvoda.

Odrzivost: kroz podsticanje energetske efikasnosti i smanjenja emisie CO,, ali bez
integrisanog sistema za prevenciju i obradu fekstiinog ofpada.

U okviru Sporazuma o Stabilizaciji i Pridruzivanju sa EU, Kosovo ima obavezu da
uskladi zakonodavstvo sa standardima EU, ukljucujuéi i aspekte zastite Zivotne
sredine i one koji se odnose na promet materijala i upravljanje otpadom — kljuéne
komponente za izgradnju prave cirkularne ekonomije.

Sa frgovinskog aspekta, sektor koristi liberalni rezim sa povoljnim carinama za uvoz/izvoz i
oslobadanjem od dazbina za masine i sirovine. Ovi podsticaiji su korisni za industrijski rast, ali
trenutno nisu uslovljeni zelenim standardimai ili cirkularnim praksama, ostavljajuci industriju bez
jasnog pravca ka odrzivosti.

Zakon o Upravljanju Otpadom (br. 04/L-060 i odgovaraju¢e izmene) ne obuhvata
specificno otpad od tekstila, ostavijajuéi ovu kategoriju van integrisanog okvira za
reciklaZu i ponovnu upotrebu. Postoje¢a Administrativna Uputstva su fokusirana prema
vrstama otpada, ali ne obraduju ceo ciklus vrednosti tekstila.

Industrijska politika Kosova 2030 sluzi kao osnovni dokument za usmeravanje industrijskog razvoja.
Onaintegrise cilieve Nacionalne Razvojne Strategije 2030 (NRS-2030), fokusirajuci se na ekonomski
rast, ofvaranje radnih mesta i ekolosku odrzivost. Ova politika istiCe znacaj strukturne
transformacije i inovacije unutar industrije, sa ciliem povecanja produktfivnosti i stvaranja
proizvodne osnove koja je bolje integrisana u globalno trziste (Ministria e Industrisé, Ndérmarrésisé
dhe Tregtisé, 2023).

Ova politika promovise uskladivanje domaceg zakonodavstva sa standardima EU, posebno u
okviru Sporazuma o Stabilizaciji i Pridruzivanju, radi olakSanja integracije na medunarodno trziste
(Ministria e Industrisé, Ndérmarrésisé dhe Tregtisé, 2023).

Tekstilni sektor na Kosovu koristi liberalni trgovinski rezim, sa jedinstvenom carinskom stopom od 10
odsto za uvoz i nulom za izvoz. Vlada nudi oslobadanje od carinskin dazbina za specifiche masine
i sirovine namenjene za ponovni izvoz, sa ciliem da podstakne industrijsku proizvodnju. Nacrt
zakona o izmenama Zakona br. 04/L-069 predvida dodatna smanjenja tarifa za sirovine koje se
koriste u proizvodniji tekstila (Ministria e Tregtisé dhe Industrisé, 2014).

Zakon o radu na Kosovu je fleksibilan i uskladen sa medunarodnim standardima, ukljucujuéi one
Medunarodne Organizacije Rada (ILO), i propisuje minimalne doprinose za poslodavce (5 odsto
za penzioni doprinos). lako ne postoje konkretne mere podrske za tekstiini sektor, opste mere
poput odlaganja PDV-a na uvoz masina i seme olakSica za izvoz (npr. unutfrasnja i spoljasnja
obrada) imaju za cilj jaCanje industrijskin aktivnosti.




Kosovo takode uziva povlasceni pristup glavnim medunarodnim
trzistima putem sporazuma koo Sto su CEFTA, Autonomne
Trgovinske Povlastice EU i GSP programa SAD-a. Ipak, preduzeca
se suocavaju sa izazovima u ispunjavanju medunarodnih
standarda kvaliteta, jer infrastruktura za serfifikaciju ostaje
nerazvijena, ogranicavajuéi rast izvoza (Ministria e Tregtisé dhe
Industrisé&, 2014)

USAID je podrzao industriju odec¢e na Kosovu resavanjem

indirektnin regulatornin izazova i olakSavanjem integracije na

medunarodno frziste. Jedna od kljuCnih inicijativa bila je osnivanje !
. ) . : Nijedna od

Udruzenja za Marketing Odece na Kosovu (KAMA), koje zastupa

sekfor odece pred Viadom Kosova. KAMA takode predstaviia [reltlhGulleldlyl

industriju na stranim trzistima, omogucavajuci bolie uskladivanje  BeT=Te [T/ 2=1edo 1 ]]]=

sa medunarodnim standardima i politikama (USAID, 2020). prijavila planove za

Kroz projekat EMPOWER Private Sector, USAID je doprineo na investiranje v
povecanju konkurentnosti preduzeca iz sektora odece na Kosovu,  J6T7101=10 1] tehnologije
pripremajuci ih za pristup globalnim 1rzistima u skladu sa
sporazumima o slobodnoj trgovini Kosova, poput pristupa bez
carina na friima EU i SAD-a. Ovi napori su Kjuéni za |efeielelel
prevazilazenje nedostataka u regulatornom i institucionalnom

okviru, koji bi inace ogranicili rast industrije (USAID, 2020).

za tretiranje

S druge strane, Kosovo frenutno nema poseban zakon za tekstilni
otpad. Zakonodavstvo o upravljanju otpadom zasniva se na
Zakonu br. 04/L-060 o Otpadu kaiji je usvojen od strane Skupstine
Republike Kosova 2012 godine, kao i izmenama i dopunama
zakona u 2022 2024. Takode, postoje Administrativna Uputstva za
upravljanje otpadom, u zavisnosti od njegove vrste, koja definiSu
odgovornosti  vlasnika ofpada, ali ne postoji posebno
administrativno uputstvo za tekstilni otpad.

3.1 STRATEGIJE | PODSTICAIJI VLADE

Industrija tekstila na Kosovu i dalje se suocava sa nedostatkom institucionalne podrske. Studija
(USAID, 2020) naglasava nedostatak institucionalne podrike za industriju tekstila. Oko 80 odsto
anketiranih preduze¢a naglasavaju da nemaiju institucionalnu podriku, dok je 13 odsto od njih
navelo sporadi¢nu podriku. Ukoliko bi institucionalni resursi bili dostupni, preduzeca bi fokusirala
investicije na:

e AZuriranje tehnologije (39%)
e Zaposljavanje kvalifikovanih radnika iz inostranstva (57%)
e Nabavku sirovina (4%).




Pored toga, preduzeca se uglavnom oslanjaju na bankarske kredite za rast, ali se suoCavaju sa
izazovima zbog visokih kamatnih stopa i ograniCenog pristupa investicionom kapitalu.

Strategije Kosova prema Industrijskoj Politici su usmerene ka:

1. Podsticanju inovacija i digitalizacije unutar proizvodnje.

2. Smanjenju industrijskog trgovinskog deficita promovisanjem domace proizvodnje i
diverzifikacijom izvoza.
ReSavanju ekoloskih pitanja podrzavanjem usvajanja zelenih tehnologija i unapredenjem
procesa reciklaze i ponovne upoftrebe.
Stvaranju ekoloskih industrijskih parkova i pruzanju finansijskin mehanizama poput olaksica
za izvoz kako bi se podrzala preduzeca orijentisana ka izvozu (Ministria e Industrisé,
Ndérmarrésisé dhe Tregtisé, 2023).

Prioritetni sektori identifikovani za stratesku podrSku ukljuCuju tekstil, pored ostalih sekfora
proizvodnih preduzeca (Ministria e Industrisé, Ndérmarrésisé dhe Tregtis€, 2023).

Tokom poslednjin godina preduzeti su konkretni koraci ka razvoju odrZivije i cirkularne ekonomije.
Prvo, kroz projekat ,,Odrzive Opstinske Usluge* (2017-2023), kaji je sproveo GIZ, nastojalo se da se
poboljsaju opstinske usluge upravljanja otpadom, sa fokusom na prosirenje pokrivenosti uslugama
i eliminaciju ilegalnih deponija (GIZ, 2024).

Ove inicijative su pra¢ene usvajanjem Integrisane Strategije za Upravljanje Otpadom 2021-2030,
koja je po prvi put ukljuCila jasne cilieve za razvoj cirkularne ekonomije na nacionalnom nivou,
pratedi uskladenost sa naporima Evropske Unije (Qeveria e Republikés s& Kosovés, 2021).

Takode, Projekat ,SEREC* (2022-2024), podrzan od strane Kancelarije Evropske Unije na Kosovu i
sproveden od strane organizacije ,Rilindja Gjelbér”, bivsi Let's do it Peja, je inicijativa koja
podrzava razvoj socijalnog preduzetnistva u opstini Pe¢ kroz primenu koncepata cirkularne
ekonomije. Projekat ima za cilj povecanje zaposlenosti marginalizovanih grupa, posebno Zzena i
mladih. Jedna od glavnih aktivnosti projekta je prikupljanje i prerada tekstiinin materijala i odece,
cime se doprinosi smanjenju tekstinog otpada i promovisanju ponovne upotrebe i reciklaze
(Serec, 2024).

Dalje, radi jaCanja strateskog okvira, izraden je i usvojen ,,Vodic Kosova za Cirkularnu Ekonomiju*
(2023), dokument sa smernicama koji identifikuje strateske sektore za razvoj i postavlja temelje za
prelazak na odrziviju ekonomiju (Zyra e Kryeministrit, 2023).

Administrativno Uputstvo za Ambalazni Otpad (2023) ima za cilj smanjenje upotrebe plastike i
uspostavljanje sistema povratne naknade za ambalazu pi¢a (Qeveria e Republikés sé& Kosoveés,
2023). Za podrsku sprovodenju ovih politika, pokrenut je regionalni projekat ,,EU4Green" (od 2023.
nadalje), inicijativa finansirana od strane EU i koordinisana od strane Kancelarije Premijera, koja
ima za cilj jacanje sektora reciklaze na Kosovu, pruzajuci tehnicku i finansijsku podriku relevantnim
preduzecima i institucijama (EU4Green, 2023).




U meduvremenu, izradena je i nova Strategija za
Upravljanje Otpadom 2024-2035, koja znacajno
prosiruje sadrzaj prethodnog dokumenta i predvida
velika ulaganja u infrastrukturu za reciklazu, smanjenje
otpada koji zavrsava na deponijama i ostvarivanje
ambicioznih cilieva u reciklazi (Ministria e Mjedisit e
Planifikimit Hapésinor dhe Infrastrukturés, 2025).

Razvoj i sprovodenje nacionalnih
politika koje su u skladu sa
zakonodavstvom EU je imperativ
da bi se omogudio prelazak
Kosova na cirkulanu ekonomiju,
gde su proizvodi dizajnirani za
dugovecnost, promovisu reciklazu,
a otpad se tretira kao novi resurs.

Jos jedan znacajan korak je pocetak projekta
»Cirkularni Urbani Razvoj - Kosovo4Green" (2024-
2027), koji sprovodi GlZ, a koji podrzava prakticnu
primenu cirkularne ekonomije i priprema teren za
ukljuCivanje razli¢itih frakcija otpada, ukljucujucii tekstil
(Swiss Confederation, 2024).

Trenutno je u izradi Novi Zakon o Otpadu (2024-2025), koji ¢e uspostaviti Evrstu pravnu osnovu za
sprovodenje odrzivih mehanizama kao §to su Prosirena Odgovornost Proizvodaca (EPR) i Sistem za
Povracaj Depozita (DRS), koji se u buduénosti mogu primeniti i na tekstil.

U okviru ovih desavanija, planirano je i pilotiranje sistema za povracaj depozita, koje bi trebalo da
zapocne 2025 godine i traje 18 meseci, kroz koji e gradani biti nagradeni za vra¢anje materijala
za reciklazu u frgovacke centre (Qeveria e Republikés sé Kosovés, 2021).

Ove inicijative predstavljaju Cvrstu osnovu za izgradnju funkcionalne cirkularne ekonomije na
Kosovu i stvaraju realne mogucnosti za strukturiranije ukljucivanje tekstiinog sektora u tom pravcu.

3.2 MEDUNARODNI SPORAZUMI | STANDARDI

Sporazum o Stabilizaciji i Pridruzivanju (SSP) sa Evropskom Unijom je od sustinskog znacaja, jer nudi
preferencijalna frgovinska pravila i smernice za uskladivanje sa standardima. Prilagodavanje
Kosova (European Commision, 2020) CEFTA-i i drugim regionalnim sporazumima takode pruza
okvir za smanjenje trgovinskin barijera i jacanje regionalne saradnje ( (Ministria e Industrisé,
Ndérmarrésisé dhe Tregtis€, 2023).

U tom pravcu treba istaci i znacaj Sofijske Deklaracije za Zapadni Balkan (2020), koja jasno
naglasava posvecenost zemalja regiona, ukljucujuéi Kosovo, da sprovedu cirkularnu ekonomiju
kao deo Zelene Agende za Zapadni Balkan. Ovaj sporazum zahteva od zemalja da preduzmu
konkretne korake u upravljanju otpadom, efikasnijem koris¢enju resursa i promociji praksi reciklaze
i ponovne upotrebe, ukljucujudlii sektor tekstila (The Regional Cooperation Council, 2020).

lpak, Kosovo jo§ uvek nema razviene nacionalne politike i standarde uskladene sa kljucnim
dokumentima Evropske Unije za cirkularnu ekonomiju, narocito onima koji se odnose na sektor
tekstila i upravljanje tekstiinim otpadom. Ograniceno ukljuCivanje u programe reciklaze i prosirene
odgovornosti proizvodaca (EPR) ostavlja zemlju iza u poredenju sa napretkom koji belezi EU.




Akcioni plan EU za Cirkularnu Ekonomiju (European Commision, 2020) i Strategija za Odrzivi i
Cirkularni Tekstil (European Commision, 2022) nude jasne okvire za odrzivi dizajn, reciklazu i
smanjenje ofpada. Okvirna Direktiva o Otpadu (WFD) propisuje da od 2025 godine, drzave
Clanice EU moraju da uspostave sisteme za odvojeno prikuplianje upoftreblienog tekstila
(European Commision, 2023). Takode, revizija Okvirne Direktive o Otpadu (European Commision,
2023), koja ukljuCuje obavezne EPR Seme za tekstil, i Uredba o lIzvozu Otpada (European
Commision, 2021) koja ograniCava izvoz otpada van EU, dokumenti su koje bi zemlie poput
Kosova frebalo da usklade sa svojim zakonodavstvom kako bi osigurale uskladenost i uspesnu
integraciju u evropsko trziste. Evropska Komisija je predlozila harmonizaciju propisa o prosirenoj
odgovornosti proizvodaca (EPR) za tekstil. Ova inicijativa ima za cilj stvaranje ekonomije usmerene
na prikupljanje, sortiranje, ponovnu upotrebu i reciklazu tekstila, uz osiguranje da proizvodi budu
dizajnirani imajuci u vidu cirkularnost (European Commision, 2023).

Nedostatak ovih standarda ne predstavlja samo prepreku za pristup medunarodnim trzistima, veé
i izazov za odrzivi industrijski razvoj zemlje.

4. EKONOMSKI PROFIL TEKSTILNE INDUSTRIJE

Industrija ftekstila na Kosovu predstavlja znacajan sektor u ekonomskom razvoju i zaposljavanju u
zemlji. Ovo poglavlje nudi analizu strukture sektora kroz kategorizaciju preduzeca i njinov uticaj na
trziste rada. Podaci za ovaj deo preuzeti su iz (Open Data Kosovo, 2023), gde su podaci azurirani
samo do juna 2023 godine. U analizu su uklju€ena sva preduzeca koja su registrovala barem jednu
od sledecih aktivnosti, koje predstavljaju glavne karike u lancu vrednosti u tekstilnoj industriji:

Maloprodaja odece u specijalizovanim prodavnicama.

Proizvodnja spoline odece.

Veleprodaja tekstila.

Proizvodnja druge odece

Pranje (hemijsko Cis¢enje) i susenje tekstila i proizvoda od krzna.

Veleprodaja odece i obuce.

Proizvodnja druge i dodatne odece (rukavice, kape, Saloviitd.).

Zavrsni procesi prerade tekstila.

Posrednicke aktivhosti u prodaiji tekstila, odece, krzna, obuée i predmeta od koze.
Posrednicke aktivnosti u prodaiji poljoprivrednih sirovina, Zivih Zivotinja, sirovina za tekstil i
polugotovih proizvoda.

Maloprodaija tekstila, odece i obuce na tezgama i pijacama.

Proizvodnja konfekcioniranih tekstiinih proizvoda, osim odece.

Tkanje tekstila.

Proizvodnja druge tehnicke i industrijske odece.

Veleprodaja masina za industriju i masina za Sivenje i pletenje.

Proizvodnja predmeta od krzna.

Proizvodnja masina za proizvodnju odece i koze.

Za procenu medunarodne trgovinske aktivnosti sektora, analizirani su podaci obezbedeni od
strane Carine Kosova za 2024 godinu (Dogana e Kosovés, 2024). Analiza obuhvata uvoziizvoz 330




tarifnih kodova, koji obuhvataju razlicite proizvode tekstiine industrije i koji su za potrebe analize
klasifikovani kao odeca, aksesoari i kuéni tekstil. Ovi podaci pomazu u razumevanju obima
frgovinskog prometa i uticaja sektora na nacionalnu ekonomiju.

4.1 KATEGORIZACIJA PREDUZECA

Prema (Open Data Kosovo, 2023), tekstilni sektor obuhvata 4519 aktivnih preduzeca, od kojih je
99,2 odsto mikropreduzeca (manje od 10 zaposlenih). Mala preduzeca Cine 0,7 odsto, dok srednja
preduzeca samo 0,2 odsto. Vecina preduzeca se bavi maloprodajom tekstila kao glavnom
delatnosc¢u (63,6%) i veleprodajom (13,9%), dok preostalin 22,5 odsto ima druge glavne delatnosti,
kao sto su proizvodnja, posredniCke aktivnosti, tkanje tekstila, hemijsko Cis¢enje i slicne usluge.

99.2%

0.7% 0.2%

Mikropreduzece = Malo preduzece Srednje preduzece
Slika 1. Preduzeéa v tekstilnoj industriji prema kategoriji

Tekstilna industrija na Kosovu je pod dominacijom trgovine, koja ¢ini 77,3% preduzeca. Samo 19,5%
njin bavi se proizvodnjom, $to odrazava ograni¢ene proizvodne kapacitete i zavisnost od gotovih
proizvoda. U meduvremenu, 3,2% preduzeca je ukljuceno u usluge cis¢enja, sto predstavija mali
deo sektora. Ova struktura naglasava potrebu za vedim investicijama u proizvodnju kako bi se
povecala dodata vrednost unutar zemilje.

= Trgovina
= Proizvodnja

Usluge &iscenja

Slika 2. Preduzeca v tekstilnoj industriji prema vrsti aktivnosti




4.2 IAPOSLJAVANIE

Prema podacima (Open Data Kosovo, 2023), sektor tekstiine industrije ukupno zaposljava 7.181
registrovanog radnika, od cega 28,8 odsto radi u opsfini Pristina, 11,6 odsto u opstini Bakovica,
dok 9,8 odsto u opstini Prizren.

Tabela 1. Broj radnika u tekstilnom sektoru po opstinama

Procenat po
radniku

Pristina 28.8%
Djakovica 11.6%
Prizren 9.8%
UroSevac 8.4%
Gnjilane 7.1%
Pec 5.5%
Mitrovica 3.5%
Podujevo 3.3%
Kosovo Polje 3.0%
Vucitrn 1.8%
Gracanica 1.5%
Vitine 1.5%
Lipjan 1.4%
Orahovac 1.3%
Malisevo 1.1%
Klina 1.0%
Srbica 1.0%
Decane 0.7%
Kamenica 0.7%
Istok 0.6%
Kacanik 0.6%
Obili¢ 0.6%
Stimlje 0.6%
Dragas 0.4%
Strpce 0.3%
Leposavi¢ 0.2%
Mamusa 0.2%
Elez Han 0.1%
Junik 0.1%
Klokot 0.1%
Novobrdo 0.0%
Zvecane 0.0%
Nepoznato 3.3%

Opstina




Sto se fice aktivnosti preduzeéa, oko 60,9% ovih radnika radi u preduzeéima &ija je glavna
delatnost maloprodaja.

4.3 UVOZ11I1ZVOlL

Podaci prikazani u nastavku preuzeti su od Carine Kosova i odnose se na 2024 godinu. Analiza je
fokusirana na promet roba u sektoru tekstila, ukljuCujuci kategorije kao sto su odeca, aksesoari i
kucni tekstil. Cilj je da se prikaze jasna slika o strukturi uvoza i izvoza, zasnovana na novEanoj
vrednosti i fiziCkoj koliCini robe izrazenoj u kilogramima (kg), kao i na raspodeli po partnerskim
drzavama. Ovaj fokus na promet pomaze u razumevanju izvora potencijala tekstinog otpada u
Kosovu.

Analiza ukupne vrednosti robe kategorizovane kao odeca, aksesoari i kuéni tekstil pokazuje
izrazenu dominaciju uvoza u odnosu na izvoz u svim segmentima. Konkretno, odeca cini najvedi
deo uvoza, sa vrednos¢u od oko 190 miliona evra, dok je izvoz u ovoj kategoriji samo oko 18,36
miliona evra. Cak i u kategoriji aksesoara, uvoz je znatno vedi, sa preko 12,29 miliona evra, u
poredenju sa izvozom od samo 331 hiljade evra. $to se tice kuénog tekstila, iako je razlika manja,
uvoz od oko 16,92 miliona evra znacajno premasuje izvoz od 3,39 miliona evra. Ova neravnoteza
u frgovini odrazava visoku zavisnost od stranih proizvoda, koji nakon upotrebe doprinose velikim
kolicinama otpada, narocito usled nedostatka funkcionalnih mehanizama reciklaze u zemlji.

€
190,114,691.94

€ 18,356,245/49 € 16917 830.80
s €33126745 277777 €3,392,390.24

Odeca Aksesoari Kucni tekstil

H(zvoz mUvoz

Slika 3. Vrednost robe po kategorijama za 2024 godinu

Posebno je analizirana i vrednost robe za polovnu odedu, gde je uvoz sa vrednoi¢u od oko 1,9
miliona evra bio znatno vedi od izvoza koji je iznosio samo oko 44 hiljade evra.




€1,861,363.13

€ 44,459.19

lzvoz Uvoz

Slika 4. Vrednost polovne robe za godinu 2024.

Primecuje se da uvoz ne samo da ima vecu novcanu vrednost, vec i vecu fiziCku kolicinu, $to
ukazuje na jasnu dominaciju stranih proizvoda na domacem trzistu. Ova velika fizicka kolicina
znacajno doprinosi povecanju kolicine tekstinog otpada, stvarajuéi velike izazove za njegovo
upravljanje, prikupljanje i preradu na lokalnom nivou. Na primer, kod kategorije odece, uvoz
dostize oko 19,36 miliona kilograma, $to odgovara vrednosti od preko 190 miliona evra prikazanoj
na prvom grafikonu. Slicna korelacija primecena je i kod aksesoara i ku¢nog tekstila, potvrdujuci

da je negativan trgovinski bilans Kosova u ovom sektoru prisutan kako u koli¢inskom, tako i u
finansijskom smislu. Ovo preopterecenje stranim proizvodima, bez strategija za reciklazu ili
produzenje zivotnog veka proizvoda, stvara veliki pritisak na Zivotnu sredinu.

19,355,705.11
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Slika 5. Koli¢ina robe po kategorijama za godinu 2024




Podaci pokazuju da je Kosovo u 2024 godini uvozila oko 24,5 miliona kilograma tekstila,
a izvezila samo oko 1,2 miliona kilograma, $to rezultira suficitom od preko 23,2 miliona
kilograma tekstila koji ostaju u zemlji.

Veci deo ovog negativnog bilansa dolazi od odece, koja Cini priblizno 77% ukupne kolicine koja
ostaje na Kosovu. Ovaj veliki priliv tekstila koji ulazi, a ne izlazi iz zemlje, predstavlja direktan
pokazatelj potencijalne koliCine tekstiinog ofpada, narocito kada se uzme u obzir nedostatak
adekvatnih sistema za reciklazu i ponovnu upofrebu.

Ako dalje analiziramo, polovnu odecu tokom 2024 godine izvezeno je oko 25 hiljada kilograma,
dok je uvezeno preko 1,3 miliona kilograma. Ova duboka disproporcija jasno pokazuje da
polovna odecu nije ukljuCena u potpuni cirkularni ciklus, ve¢ najcesce zavriava kao otpad,
doprinoseci zagadenju i nepotrebnoj potroinji prostora za odlaganije.

1,369,457.10

25,145.00

lzvoz Uvoz

Slika 6. Koli¢ina polovne odeée za godinu 2024

Tokom 2024 primecuje se znacajna disproporcija izmedu izvoza i uvoza u svakom kvartalu. Uvoz
je konstantno vedi, sa vrhuncem u tre¢em kvartalu, kada prelazi 62 miliona evra, dok izvoz ostaje

na znatno nizim nivoima, od 4,7 do 6,2 miliona evra. Uprkos nekim fluktuacijama, frgovinski deficit
ostaje prisutan tokom cele godine.




lzvoz Uvoz

Slika 7. Vrednost robe po mesecima za 2024 godinu

Ovaqj trend vrednosti robe se poklapa sa kolicinom, sto pokazuje da rast u vrednosti uvoza i izvoza
prati i povecanije kolicina. Tokom 2024 godine, uvoz u kolicini je postepeno rastao sa 5,39 miliona
kg u prvom kvartalu na 6,72 miliona kg u ¢etvrtom kvartalu, $to odrazava povecanu potraznju za
stranim proizvodima. Izvoz, medutim, ostao je na niskim nivoima, sa blagim povecanjem u drugom
kvartalu (667 hiljada kg) i kontinuiranim padom nakon toga. Kako uvoz nastavlja da raste, a izvoz
stagnira, ova situacija pojacava negativan ekoloski ciklus, gde otpad od stranih proizvoda ne
ulazi u cirkulaciju, vec se gomila kao otpad.
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Slika 8. Kolicina robe po mesecima za 2024 godinu

U nastavku su analizirane 10 zemalja sa najvecim vrednostima uvoza. Glavni trgovinski partneri za
uvoz bili su Turska, sa ukupnom vrednos¢u od 84.799.302,88 evra, i Kina, sa 59.575.796,50 evra,
znatno iznad ostalih zemalja. S obzirom da veliki deo materijala uvezenih iz ovih zemalja ukljuCuje




proizvode sa ograni¢enim rokom frajanja, to povecava potencijal za stvaranje nestabilnog i tesko
recikliraju¢eg otpada u Kosovu.

Medu zemljama sa nizim vrednostima uvoza su Vijetnam (7,06 miliona evra), Kombodza, Pakistan,
Maroko i Indija, sa uvozom koji varira od oko 4,2 do 5 miliona evra. Ispod njih slede Indonezija,
Italija i Hrvatska, sa vrednostima do 1,9 miliona evra.

VN-VUETNAM [l €7.067.723.52
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Slika 9. Vrednost uvozne robe po drzavama za 2024 godinu

Struktura uvoza varira u zavisnosti od prirode robe. U 2024 koliCina uvezene robe izrazena u
kilogramima ne poklapa se potpuno sa njenom vrednos¢u. Kina i Turska ostaju dva glavna
dobavljaca, kako po koli€ini, tako i po vrednosti, $to ukazuje na direktnu povezanost izmedu ova
dva pokazatelja.

Istovremeno, zemlje kao §to su Svajcarska, Indija i Nemadcka imaju velike koli¢ine uvoza, ali nisu na
vrhu liste po vrednosti, Sto sugerise da se uvoze proizvodi sa nizim cenama po jedinici. Uvoz robe
sa niskim cenama, koja cesto ima diskutabilan kvalitet, povecava rizik od brzog koris¢enja i rasta
kolicine otpada kaiji je teSko reciklirati.




CN-kiNA - [ 10.305,742.41
TR-TuRsKA - | 5 .84¢,176.65

CH - SVAJCARSKA [l 797,170.31

IN - INDIJA [ 477,844.56

DE - NEMACKA I 379,436.26
PK - PAKISTAN | 346,624.89
PL-POLSKA | 196,332.35
VN - VIJETNAM | 190,187.07
IT-ITALUA | 165,901.87

KH - KAMBODIJA | 132,952.57

Slika 10. Koli¢ina uvoza robe po zemljama za 2024 godinu

Ovi podaci jasno pokazuju dominaciju uvoza nad izvozom, kako u koliCinskom, tako i u
finansijskom pogledu, tokom 2024 godine. Ova neravnoteza je vidliva u svim glavnim
kategorijama robe i u vecini trgovinskih odnosa sa medunarodnim partnerima. Neslaganja izmedu
kolicine i vrednosti robe ukazuju na razlike u strukturi i prirodi trgovinskih proizvoda, naglasavajudi
potrebu za politikama koje podstiCu proizvodnju i izvoz proizvoda sa dodatom vrednoscu.

U kontekstu cirkularne ekonomije, ova situacija istiCe neophodnost da Kosovo razvije kapacitete
za preradu, reciklazu i ponovnu upotrebu uvoznog tekstila, kako bi se minimizirao ekoloski uticaj,
povecala dodata vrednost unutar zemlje i potencijalno povecao izvoz.

4.4 EKOLOSKO RAZMATRANJE

Sektor proizvodnje je znacajan potfroSac energije i izvor zagadenja zZivotne sredine. Medutim,
preduzimaju se inicijative za povecanje energetske efikasnosti, sa godisnjim poboljianjima u
intfenzitetu emisije CO2 i posebnim naglaskom na prelazak na modele proizvodnje sa niskim
uglieni¢nim otiskom (Ministria e Industris€, Ndérmarrésisé dhe Tregtisé, 2023).

Ovi napori su vazni za sektor tekstila, jer proizvodnja novih materijala i prerada tekstila zahtevaju
znacajne kolicine energije i uzrokuju velike emisije uglienika. Povecanje energetske efikasnosti ne
samo da pomaze u smanjenju operativnih troskova, vec i doprinosi smanjenju negativnog uticaja
na zivotnu sredinu, podrzavajudi cilieve cirkularne ekonomije i klimatske odrzivosti.

Da bi se suocCile sa konkurencijom, preduzeca daju prioritet niskim cenama (31%), dizajnu




proizvoda (32%) i marketinskim naporima (21%). Medutim, unapredenje kvaliteta proizvoda (16%)
ostaje nedovoljno koris¢ena strategija (Hana Gashi, 2019).

Nizak fokus na kvalitet utiCe i na Zivotnu sredinu, jer proizvodi sa kracim zivotnim vekom
povecavaju potraznju za novom proizvodnjom i doprinose povecaniju kolicine tekstiinog otpada.
lzgradnja strategija koje favorizuju kvalitet i dugotrajnost proizvoda mogla bi doprineti smanjenju
zagadenja i jacanju cirkulacije materijala u sektoru.

5. CIRKULARNA EKONOMIJA

Cirkularna ekonomija predstavlja ekonomski model koji ima za cili smanjenje ofpada i
maksimizaciju koris¢enja resursa kroz zatvorene cikluse. Ovaj koncept je suprotan linearnom
modelu ,,uzmi-koristi-baci*, promovisuéi strategije ponovne upotrebe, reciklaze i regeneracije
materijala i proizvoda (Martin Geissdoerfer, 2017). Cirkularna ekonomija se zasniva na fri osnovna
principa:

¢ Eliminacija ofpada i zagadenja: SpreCavanje nastanka ofpada dizajniranjem efikasnih
proizvoda i procesa.
Odrzavanije proizvoda i materijala u upotrebi: Promovisanje ponovne upotrebe, popravke
i reciklaze.
Regeneracija prirodnih sistema: Koris¢enje materijala koji se mogu prirodno obnoviti (Ellen
MacArthur Foundation, 2013).

Ovaj model nudi brojne koristi u razlicitim aspektima. Ekonomski, doprinosi smanjenju froskova
proizvodnje povecanjem efikasnosti u koris§¢enju resursa i smanjenjem zavisnosti od sirovina. Sa
ekoloske strane, pomaze u smanjenju zagadenja i potrosnje energije produzavanjem Zivotnog
veka proizvoda i minimizacijom otpada. Sa drustvene tacke gledista, cirkularna ekonomija stvara
nove mogucnosti za zaposljavanje, narocito u sektorima popravke, reciklaze i odrzivin inovacija
(Ellen Macarthur Foundation, 2015).

Medutim, uprkos velikim koristima, implementacija cirkularne ekonomije suoCava se sa nekoliko
izazova. Prvo, tehnoloska ograniCenja otezavaju reciklazu odredenih materijala, posebno onih
mesanih ili slozenog sastava. Drugo, nedostatak jasnog i podrzavajuceg pravnog okvira u mnogim
zemljoma onemogucéava razvoj efikasnih strategija cirkularne ekonomije. Na kraju, ponasanje
potrosaca predstavlja stalni izazov, gde nedostatak edukacije i svesti o odrzivoj potrosnji Cesto
usporava proces tranzicije (Julian Kirchherr, 2017).

Primeri prakse ovog modela vec je prisutan u globalnoj industriji. Poznata mreza za kupovinu i
prodaju namestaja i kuénog tekstila sprovela je strategije popravke i povracaja svojih proizvoda,
promovisuéi odrzivi model potrodnje. Istovremeno, Renault koristi reciklirane delove u proizvodnji
vozila i ulozio je u centre za preradu i obnovu auto komponenti (Stahel, 2016).

Industrija tekstila nudi nekoliko uspesnih primera primene principa cirkularne ekonomije kroz
medusektorsku saradnju. Dva vode¢a medunarodna modna lanca sa velikom prodajnom
vrednosc¢u zajednicki su sprovela studiju za povecanie recikliranja tekstila, identifikujucii eliminisudi




Stetne hemikalije, doprinoseci tako zatvaranju ciklusa za tekstil i promovisanju odrzivih praksi u
globalnoj modi (Inter IKEA newsroom, 2019). Jos jedna inovativna inicijativa dolazi od holandske
kompanije specijalizovane za iznajmljivanje odece, koja je implementirala jedinstveni model
iznajmljivanja dzinsa: klijenti mogu iznajmiti par dzinsa na odredeni period, a zatim ih vratiti za
reciklazu, promovisuci cirkularni model potro$nje i smanjujuci otpad (MUD Jeans, 2013).

Jos jedna uspesna praksa je kompanija iz Los Andelesa koja proizvodi odecu i aksesoare, a koristi
koris¢eni tekstil za kreiranje novih proizvoda kroz ponovnu upotrebu i upcycling, znacajno
smanjujuci tekstilni otpad (Suay Sew Shop, 2017). Takode, Spanska kompanija specijalizovana za
proizvodnju recikliranin pamucninh viakana koristi mehanicke procese za smanjenje zavisnosti od
sirovin materijala i smanjenje ekoloskog uticaja industrije (Recover Textile Systems, 2020). Ovi
konkretni primeri pokazuju da cirkularna ekonomija nije samo primenjiva u tekstilnoj industriji, ve¢
donosi i vidljive ekonomske, ekoloske i drustvene benefite.

U Kosovu, primena principa cirkularne ekonomije u tekstilnoj industriji je joS uvek u ranoj i
fragmentiranoj fazi, sa nedostatkom dobro strukturiranin pristupa i nedostatkom posvecenih
politika za ovaj sektor. Zbog nedostatka Sirokih institucionalnih inicijativa, cirkularne prakse u
tekstilnoj industriji su izolovane, vodene od strane nekoliko nevladinih organizacija i malih
preduzeca angazovanih u projektima ponovne upotrebe ili zanatske reciklaze tekstila, cesto uz
podrsku medunarodnih donatora. Medutim, ove prakse jos ne predstavljaju konsolidovani sistem
koji bi mogao znacajno uticati na postojecu strukturu lanaca snabdevanja ili upravljanja otpadom
v industriji (WeBalkans.eu, 2021).

6. IZAZOVI U SEKTORU TEKSTILA

Sektor tekstila na Kosovu suoCava se sa nizom strukturnih i razvojnih izazova koji utiCu na njegov
rast i konkurentnost. U nastavku su predstavljeni neki od glavnih identifikovanih izazova:

e Oslanjanje na proizvodnju niske vrednosti dodafno ogranicava konkurentnost.

e Ogranic¢en pristup finansiranju i tehnoloskim resursima za mala preduzeda.

e  Pritisci za uskladivanje sa ekoloskim zahtevima zahtevaju znacajna ulaganja u nove
tehnologije.
Strateski menadzment: Implementacija sveobuhvatnih strategija, ukljucujuéi SWOT i
PEST analize, moze pomodi preduzed¢ima da identifikuju mogucénosti za rast i smanje
rizike. (Hana Gashi, 2019).
Pozicioniranje na trzistu: Kompanije su izrazile spremnost (61%) za medunarodnu
saradnju, ukazujuci na potencijal za globalnu integraciju. (Hana Gashi, 2019).
Prioritizacija ulaganja: vz institucionalnu podrsku, fokus na tehnologiju i kvalifikovane
radnike moze unaprediti produktivnost i konkurentnost. (Hana Gashi, 2019).

Sektor se suoCava sa jakom konkurencijom od strane neformalne ekonomije, koja snizava cene i
na taj nacin potkopava formalna preduzeca. Finansijska ogranicenja predstavijaju glavnu
prepreku, sa prosecnom kamatnom stopom za nove kredite od 11,7%, $to ograniCava sposobnost
malih preduzec¢a za modernizaciju (Ministria e Tregtis€ dhe Industrisé€, 2014). Nedostatak radne




snage je jos jedan kriticni problem, pri Cemu preduzeca istiCu manjak specijalizovanih vestina kao
§to su upravljanje proizvodnjom, kontrola kvaliteta i drugi specificni poslovi vezani za tekstil. Ovi
izazovi su pogorsani nedostatkom adekvatnih profesionalnih obuka, sto mnoge firme primorava
da se oslanjaju na razvoj vestina unutar kompanije (Ministria e Tregtisé dhe Industrisé, 2014).

Sektor odevne industrije na Kosovu suoCava se sa izazovima u postizanju potpune spremnosti za
izvoz. Mnoge firme imaju poteskoce u Sirenju na medunarodna trzista zbog ogranic¢enih resursa za
ucesc¢e na sajmovima i ispunjavanje medunarodnih standarda kvaliteta. lako su intervencije
USAID-a unapredile ove aspekte, pofrebna je dodatna podrska za obezbedivanje dugoroCnog
uspeha. Takode, razvoj radne snage ostaje izazov, jer mnoge kompanije traze pomoc¢ u obuci
zaposlenih da ispune proizvodne zahteve. (USAID, 2020).

Uprkos ovim izazovima, postoje znacajne prilke za sektor. Osnivanje KAMA obezbedilo je
jedinstven glas za industriju, omogucavajuéi firmama da se zalazu za bolje politike i saraduju na
strategijama izvoza. Grantovi koje je obezbedio USAID omogucili su frmama da investiraju u novu
opremu i odaberu proizvodne linije, Cineciih konkurentnijim na medunarodnom trzistu. Uz dodatnu
podrsku, odevne firme na Kosovu mogu iskoristiti svoj strateski polozaji blizinu evropskih trzista, koja
nude logisticke prednosti u odnosu na konkurente iz Azije. Uspeh firmi kao §to su Menakon i SSPrint
pokazuje sposobnost sektora da raste i umnozava se uz odgovarajuce resurse (USAID, 2020).

Ovi strukturni i razvojni izazovi sa kojima se suoCava tekstilni sektor na Kosovu direktno utiCu na
sposobnost preduzec¢a da primene prakse ponovne upotrebe i reciklaze tekstila. Ogranicena
institucionalna podrika, nedostatak finansiranja i savremenih tehnologija otezavaju kompanijama
ulaganja u opremu i procese koji omogucavaju efikasno prikuplianje, razdvajanje i preradu
tekstilnog otpada.

Medutim, primena ovih praksi moze pomocdi u reSavanju nekih od ovih izazova: smanjenjem
troSkova proizvodnje, smanjenjem zavisnosti od uvoza i povecanjem vrednosti proizvoda za
medunarodna trzista. Osim toga, one stvaraju nove moguénosti za zaposljavanje i obuke u
oblastima kao $to su odrzivi dizajn i prerada preostalih materijala. Na ovaj nacin, cirkularna
ekonomija ne treba da se posmatra samo kao ekoloski model, vec i kao razvojna strategija za
sektor, koja pomaze u prevazilaZzenju postojecih prepreka i podstiCe dugorocnirast i konkurentnost
tekstilne industrije na Kosovu.

7. REZULTATI ANKETA SA GRADANIMA

U nastavku su predstavljeni rezultati ankete sprovedene sa gradanima, sa ciliem da se razumeju
njihova mislienja i stavovi u razli¢itim oblastima. Analizom prikuplienih podataka, cilj je da se
identifikuju glavne tendencije i preferencije ucesnika, omogucavajuci jasniji pregled obradenih
tema.

7.1 DEMOGRAFIJA

Demografska analiza ucesnika ankete pruza kljuCne podatke o polu, starosti, obrazovanju i
njihovom socio-ekonomskom statusu. Ucesnici su uglavnom zene (54.5%), §to pokazuje nesto vecu




zastuplienost u poredenju sa muskarcima (45.5%). Najzastupljenija starosna grupa je 25-34 godine,
a sledi je grupa od 35-44 godine, §to sugerise dominaciju pojedinaca radno sposobnog i
profesionalno aktivnog uzrasta.

Vecina ucCesnika je u braku (58.8%), dok je oko 37.8 procenata neoZenjeno/neudato, a samo
veoma mali procenat su razvedeni il udovci/udovice. Kada je re¢ o broju ¢lanova domacdinstva,
vedina (68.8%) Zivi u porodicama sa do 6 ¢lanova, dok 18 procenata prijavljuje vece porodice,
sa vise od 6 Clanova. U ekonomskom pogledu, kada su u pitanju mesecni porodicni prihodi,
vecina se nalazi u opsegu od 401 do 1200 evra (41.9%).

UcCesnici uglavnom Zive u urbanim sredinama (55.5%), ali i ruralne oblasti imaju znacajno ucesce
(44.5%). Kada je re€¢ o obrazovnom nivou, skoro polovina ucesnika je zavrsila univerzitetsko
obrazovanje (48%), dok je manji broj zavrsio srednju skolu (21.8%) ili master studije (17.5%). Samo
1.5 procenata ima stepen doktora nauka.

U vezi sa zaposlenjem, vecina ucesnika je zaposlena u privatnom sektoru (25.8%) i javnom sektoru
(23.8%). Znacajan deo je nezaposlen i aktivno trazi posao (21%) ili su studenti (10.3%). Procenat
samozaposlenih i domacica je nizi, odnosno 4.8 procenata i 4.5 procenata.

Vecina ucesnika ima univerzitetsko obrazovanje (48%), dok je vecina zaposlena u privatnom ili
javnom sektoru (49.6%). ali znacajan deo je i dalje nezaposlen (21%).

7.2 SNABDEVANJE SA TEKSTILNIM PROIZVODIMA

Jedan vazan aspekt ove studije bio je nacin na koji se gradani snabdevaju tekstiinim proizvodima.
Ovaj odelijak razmatra glavne izvore kupovine, pristup frzistu i faktore koji ufiCu na odluke
potrosaca pri izboru mesta i nacina kupovine ovih proizvoda.

Na osnovu dobijenih rezultata, anketirani uglavnom sami kupuju svoju odedu, pocevsi od maijica,
kosulja, dukseva i slicnih (86%), pa sve do Carapa (81,5%). Sportska odeca spada medu najmanje
koris¢ene (13,6%).
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Slika 11. Kako se snabdevate sledeéim tekstilnim proizvodima - odeéa? (Visestruki odgovor)

Vecina ljudi licno kupuije torbe (71,2%), kape (63,1%) i Salove/rukavice (62,5%), dok maniji broj ih
dobija od Clanova porodice ili ih uopste ne koristi.

— 71.2%
Torba 21.0%

Kapa

— 62.5%
Sali / ili rukavice 22.1%

627 17.0%

m Kupujem ih licno B Neko iz porodice kupuje za mene
Ponovo koristi od ¢lanova porodice ® Ne kupujem /koristim
Slika 12. Kako se snabdevate sa sledeéim tekstilnim proizvodima - aksesoari? (Visestruko pitanje)

Za kuc¢ne tekstilne proizvode, vecina anketiranih je izjavila da ih kupuju licno, ali zna¢ajan deo je
naveo da ih kupuje neko iz porodice, pocevsi od 40,1% za tepihe do 43,5% za posteljine.




Pokrivaci za krevete (jastucCnice, jorgan)

Pokrivaci za stolove

lavese 4.7%

7.7%

m Kupujem ih licno m Neko iz porodice kupuje za mene

Ponovo koristi od ¢lanova porodice = Ne kupujem /koristim

Slika 13. Kako nabavljate sledeée kuéne tekstilne proizvode? (Visestruki odgovor)

Sto se fice ucestalosti kupovine, arape su proizvod koji se najceice kupuje (54,7% bar jednom
mesecno), zatim maijice i kosulje koje nekoliko puta mesecno kupuje 15,9% anketiranin, dok 35,4%
kupuje na svaka 2-3 meseca. Donji ves spada medu proizvode koji se kupuju cesce, sa 18% koiji
ga kupuju nekoliko puta mesecno i 24,5% jednom mesecno. Sa druge strane, jakne i kaputi se

kupuju rede, sa 46,4% anketiraninh koji ih kupuju rede od svakih 6 meseci. Slican trend se primecuje
i kod cipelai ¢izama, koje 40,9% anketiranih kupuje rede od svakih 6 meseci.

Ceste kupovine jeftinih i svakodnevnih artikala (kao $§to su majice i Carape) doprinose modelu
prekomerne potroinje i Ces¢em stvaranju otpada. Ovi proizvodi su skloniji da zavrie kao otpad jer
je takode zabelezeno da se vrlo malo ponovo koriste.




Maijice, kosulje, bluze i slicno 17.4%  14.4%
Jakne, kaputiisli¢no 21.3% 46.4%
Pantalone, farmerke i suknje / haljine - 26.4% 26.3%
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m Nekoliko puta mesecno B Jednom mesecno m Svaka 2-3 meseca
Svakih 6 meseci Rede nego svakih 6 meseci
Slika 14. Koliko ¢esto kupujete sledeée proizvode - odecu?

Aksesoari kao torbe, kape i Salove i rukavice se kupuju rede nego jednom u Sest meseci od strane
vise od polovine anketiranih.

Sali/ ili rukavice -

m Nekoliko puta mesecno m Jednom mesecno
m Svaka 2-3 meseca Svakih 6 meseci

Rede nego svakih 6 meseci

Slika 15. Koliko ¢esto kupujete sledeée proizvode - aksesoare?




Anketirani kupuju prekrivace za krevet, stolnjake, tepihe i zavese retko, uglavnom rede od svakih
6 meseci. Zavese i tepisi se kupuju jos rede u poredenju sa ostalim proizvodima. S druge strane,
prekrivaci za krevet i stolnjaci se kupuju cesce, obi¢no na svaka 2-3 meseca il na svakin 6 meseci,
dok su mesecne ili Ceice kupovine rede.

Nekoliko puta mesecno

Jednom mesecno

Svaka 2-3 meseca

Svakih 6 meseci

Rede nego svakih 6 meseci _

m Pokrivaci za krevete (jastucnice, jorgan)
m Pokrivaci za krevete (jastucnice, jorgan)
m Pokrivaci za stolove

Tepsis

Slika 16. Koliko ¢esto kupujete sledeée proizvode?

Vecina anketiranih kupuje tekstilne proizvode unutar Kosova, dok samo mali procenat kupuje van
zemlje. Artikli poput donjeg vesa i Carapa uglavnom se kupuju na domacem trzistu.
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Slika 17. Gde obi¢no kupujete sledeée tekstilne proizvode - odeéu? (Visestruko pitanje)

Kupovina aksesoara se najcesc¢e obavlja unutar Kosova, preko 92,9%. Manji deo anketiranih
kupuje ove proizvode van Kosova.

11.6%

Torba

Kapa

11.1%

9.8%

Sali/ilirukavice

® Unutar Kosova Van
Kosova

Slika 18. Gde obi¢no kupujete sledece tekstilne proizvode - aksesoare? (Visestruko pitanje)

Slicno tome, anketirani obi¢no kupuju ku¢ne tekstilne proizvode u prodavnicama unutar Kosova,
dok maniji deo njih preferira da ih kupuje van zemlje.
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Slika 19. Gde obi¢no kupujete sledeée proizvode od kuénog tekstila? (Visestruki izbor)

Anketirani koji su naveli da kupuju van zemlje, pomenuli su zemlje u kojima kupuju. Nemacka je
glavno odrediste za kupovinu van Kosova (52,4%), zatim Svajcarska (26,6%) i Turska (11,2%).

Nemacka
Turska
Makedonija
Albanija
[talija
Francuska
Belgija
Spanija
Holandija

U regiji

Slika 20. U kojim zemljama van Kosova obavljate ove kupovine?

Glavni razlozi zZbog kojih obavljaju ove kupovine su zato §to smatraju da je kvalitet proizvoda vedi
u inostranstvu (57,9%), zatim da su cene proizvoda razumnije u odnosu na kvalitet (45,2%) i zato
$to na Kosovu ne mogu pronacdi proizvode koje traze (32,6%).




Mislim da je kvalitet proizvoda van
Kosova je boliji

Cene proizvoda su razumna u odnosu
na kvalitet

Na Kosovu ne mogu da pronadem
proizvode koje trazim

Modeli su noviji u inostranstvu

Ostalo

Preferiram medunarodne brendove
koji nisu dostupni u Kosovu

Reputacija medunarodnih prodavnica
je bolja

Slika 21. Zasto odlucujete da ove proizvode kupujete van Kosova? (Visestruki odgovor)

Vecina anketiranih vise vole da kupuje tekstilne proizvode u fizickim prodavnicama, gde procenat
variraju od 86,2% do 98,1%, u zavisnosti od proizvoda. Svakodnevna odeca i donji ves se gotovo
iskljuCivo kupuju u fizickim prodavnicama, dok su online kupovine ce$¢e kod sportske odece
(25.1%), obuce, Cizama i slicnih proizvoda (20,7%) kao i kod majica/kosulja (22,5%).
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Slika 22. Kako obi¢no kupujete sledeée tekstilne proizvode - odeéu? (Visestruko pitanje)

Podaci pokazuju da se tekstilni aksesoari uglavnom kupuju u fizickim prodavnicama, dok je mali
procenat kupovina obavlien preko online platformi. Ovo pokazuje da potrosaci imaju snaznu
sklonost da biraju direktnu kupovinu, kako za odecu tako i za aksesoare, vise vole da imaju kontakt




sa proizvodom pre kupovine. Samo se torbe kupuju vise online (22,1%) u poredenju sa ostalim
proizvodima.

n 93.1%
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m U fizickim prodavnicama kupujem online

Slika 23. Kako obi¢no kupujete sledeée tekstilne proizvode — aksesoare? (Visestruko pitanje)

Tekstini proizvodi za domacinstvo, kao $to su prekrivaci i tepisi, takode se uglavnom kupuju u
prodavnicama. Mali deo potrosaca voli da ih kupuje online, pri C¢emu su posteljine proizvod sa

najvisim procentom (19,5%) kupovine putem interneta u poredenju sa ostalim fekstilnim
proizvodima.

Cipele, Cizme, patike i slicno ? 92.3%

Posteljina (CarSavi, naviake za jastuke, N 50.4%
¢ebad)

Zavese

Navlake za stolove

m U fiziCkim prodavnicama kupujem online

Slika 24. Kako obiéno kupujete sledece tekstilne proizvode za domaéinstvo? (Visestruki odgovor)

Anketirani koji kupuju u fizickim prodavnicama upitani su u kojim vrstama prodavnica to rade;
vecina anketiranih (88%) preferira kupovinu u trznim centrima, zatim oko 39,7% daje prednost




medunarodnim prodavnicama. Lokalne prodavnice i otvorene pijace Cine maniji deo izbora
(17.8% i 13,7%), dok prodavnice polovnih stvari koriste samo 11,1% ucCesnika ankete.

Prodavnice unutar trznih centara

Poznate medunarodne prodavnice
(npr. Zara, H&M, Mango, itd.)

Online prodavnice
Prodavnice u komsiluku

Otvorene pijace

Prodavnice polovnih stvari (second
hand

Drugo

Slika 25. U kojim vrstama prodavnica obi¢no obavljate ove kupovine? (Visestruki izbor)

S druge strane, podaci od onih koji kupuju online pokazuju da su fransizni brendovi najomiljeniji za
online kupovine, pomenuti u 27,5% sluCajeva. Takode, domadi brendovi igraju vazinu ulogu,
navedeni u 23,2% sluCajeva. Drustvene mreze su takode kanal koji se koristi za online kupovine, pri

cemu se Instagram koristi u 20,4% sluCajeva, a Facebook u 16,2% sluCajeva.




Na platformama fransiznih brendova
Na platformama lokalnih brendova
Preko Instagram profila

Preko Fejsbuk profila

Kod medunarodnih brendova

Preko zvanicnih veb stranica

Preko aplikacija

Slika 26. Na kojim platformama obic¢no obavljate online kupovine?

Vecina anketiranih preferira da kupuju nove proizvode u kategoriji odece, posebno carape
(99.2%) i doniji ves (99,1%). Sportska odeca i obuca su medu proizvodima koji se najcesce kupuju
kao polovni. S druge strane, broj uCesnika koji preferiraju da ove proizvode kupe kao reciklirane
je veoma mali za sve proizvode.

Visok procenat kupovine novih proizvoda, u kombinaciji sa nedostatkom trzista za ponovo

upotrebliene artikle, doprinosi povecanju potrodnje i stvaranju otpada koji ne cirkulise u
ekonomskom sistemu.
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Slika 27. Koje vrste slededih tekstilnih proizvoda kupujete — odeéu? (Visestruko pitanje)




Sa druge strane, kada su u pitanju aksesoari, potrosaci takode uglavnom vise vole da kupuju
tekstiine aksesoare, kao sto su torbe, kape i Salovi/rukavice, pretezno kao nove proizvode.
Kupovina recikliranih ili polovno koris¢enih artikala ostaje ograni¢ena za sve proizvode iz grupe
aksesoara.

Sali/ ili rukavice 6.0%
| 08%

m Novo Ponovno upotrebliena (second-hand)  mReciklirani

Slika 28. Koji tip proizvoda iz sledeée grupe tekstilnih aksesoara kupujete? (Visestruki odgovor)

Kada je re¢ o ku¢nom tekstilu, vecina kupaca bira nove proizvode, ukljucujuci naviake za krevete,
navlake za stolove, tepihe i zavese. Reciklirani ili polovni artikli se retko koriste, pratedi slican trend
kao kod odece i tekstilnih aksesoara.
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Slika 29. Kakvu vrstu slededih tekstilnih proizvoda obi¢no kupujete — kuéni tekstil? (Visestruki odgovor)

Anketirani koji su izjavili da kupuju polovne proizvode dalje su upitani kako kupuju te proizvode.
Podaci pokazuju da vecina onih koji kupuju polovne proizvode daju prednost fizickim
prodavnicama (89,1%), dok znatno maniji procenat (10,9%) kupuje putem interneta.




m U fiziCkim prodavnicama Kupujem online

Slika 30. Kako obi¢no kupujete polovne (second-hand) tekstilne proizvode?

Anketirani koji ne kupuju polovne tekstiine proizvode naveli su svoje razloge u vezi sa ovim
pitanjem. Glavni razlozi uglavnom se odnose na higijenu i ideju koris¢enja necega §to je
prethodno koristila neka druga osoba. Konkretno, 44 odsto sluCajeva pokazuje zabrinutost za
Cistocu i higijenu, dok 43,6 odsto sluCajeva ne voli ideju koris¢enja proizvoda koiji je ranije koristio
neko drugi. Takode, 30 odsto anketiranih izjavilo je da ovi proizvodi ne odgovaraju njihovom ukusu,
25,3 odsto slucajeva ima poteskoc¢a u pronalazenju odgovaraju¢in proizvoda, a 23,7 odsto
slucajeva sumnja u njihov kvalitet.

Mislim da nisu Cisti/higijenski.

Ne svida mi se ideja da koristim nesto
$to je neko drugi koristio.

Nisu po mom ukusu.

Tesko mi je da pronadem proizvode
koji mi odgovaraju.

Ne verujem da su dobrog kvaliteta.

Drugo I 1.5%

Slika 31. Koji su razlozi zbog kojih ne kupujete polovne proizvode? (Visestruki izbor)

Spremnost za kupovinu polovnih proizvoda u buduénosti pokazuje se da je niska, pri ¢emu su
anketiranih na skali od 1 do 7, gde 1 znaci uopste nisu spremni, a 7 veoma spremni, spremnost
ocenili prosecno sa 3,1, sto je ispod proseka i ne predstavlja stvarnu spremnost.
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Slika 32. Na skali od 1 do 7, gde je 1 - uopste niste spremni, a 7 - veoma ste spremni, koliko ste spremni da
kupite polovne proizvode u buduénosti?

S druge strane, postoji nekoliko faktora koji mogu podstaci potroSace da u buduénosti kupuju
polovne proizvode. Niza cena (65,8%) je glavni razlog, pracen moguénoscu pronalazenja
jedinstvenih ili istorijski vrednih proizvoda (49,2%). Takode, 45,8 odsto slucajeva bi razmotrilo ovu
opciju zbog pristupa proizvodima koji vise nisu dostupni kao novi, dok 23,6 odsto vidi ovu praksu
kao nacin za smanjenje otpada i pozitivan uticaj na zivotnu sredinu.

Imaju nizu cenu u poredenju sa
drugim proizvodima

Mogu da pronadem jedinstvene ili
istorijski vredne proizvode.

Mogu da kupim proizvode koji vise
nisu dostupni na trzistu kao novi.

Smanjuje se ofpad i pozitivno utice
na zivotnu sredinu

Slika 33. Koji su razlozi zbog kojih biste razmotrili kupovinu polovnih proizvoda u buduénosti? (Visestruki
izbor)

Dalje, anketirani koji ponovo koriste tekstilnu odecu izjavili su da to &ine uglavnom zato $to je
odeca i dalje u dobrom stanju (64,8% slucajeva) ili da bi ustedeli novac (53,4% sluCajeva). Manji
deo anketiranih ne oseca potrebu da kupuje novu odecu (22,3% slucajeva), dok za neke je
ponovna upotreba odece porodicna tradicija (13,5% slucajeva). Medutim, mali procenat (12%)
vidi ovu praksu kao nacin za smanjenje otpada i pozitivan doprinos zivotnoj sredini. Ovo
pokazuje da finansijski razlozi igraju vaznu ulogu kako u kupovini polovnih proizvoda, tako i u
ponovnoj upotrebi od strane ¢lanova porodice.




Odeca je i dalie u dobrom stanju
Za upotrebu

Da bih ustedeo novac

Ne moram zaista da kupujem
novu odecu

To je porodicna fradicija

Da bih smanijio otpadiiz
ekoloskih razloga

Drugo

Slika 34. Koji su razlozi za ponovnu upotrebu tekstilnih proizvoda od strane ¢lanova vase porodice?
(Visestruki izbor)

7.3 ODECA | AKSESOARI

U nastavku se razmatraju preferencije gradana u vezi sa odec¢om i aksesoarima koje biraju za
kupovinu. Analiza je usredsredena na vrste najtrazenijin proizvoda, faktore koji utiCu na njihov izbor
i znacaj brendova ili  aktuelnih  trendova u donoSenju odluka  pofroSaca.
Podaci pokazuju da vecina anketiranih bi vise volela kupovinu svakodnevne odece (casual), koja
Cini 76,6% slucajeva. Nakon toga, sportska odeca je drugi najpopularniji izbor sa 27,3% slucajeva,
dok formalna odeca ¢&ini 23,4% slucajeva. Odeca za proslave ili posebne dogadaje predstavlja
oko 15,5% slucajeva. Ovi rezultati sugeriSu da pofroSaci daju prednost udobnosti i praktiCnosti pri
kupovini odece.

LeZzerno
Sportsko
Formalno
Zurka/Dogadaj

Ostalo

Slika 35. Koju vrstu odece i aksesoara najvise volite da kupujete? (Visestruki izbor)




Prilikom donosenja odluke o kupovini odece i aksesoara, najvazniji faktor za vecinu anketiranih je
cena (80,9% slucajeva), zatim kvalitet (51,5% sluCajeva) i materijal (44,2% sluCajeva). Drugi faktori
kao §to su dizajn (24% sluCajeva) i brend (18,3% sluCajeva) takode imaju uticaj, ali u manjoj meri.
Trendovi i zemlja proizvodnje su najmanje vazni faktori u ovom izboru, sa 11,7% odnosno 8,1%
sluCajeva. Ovi rezultati pokazuju da potrosaci uglavnom baziraju svoj izbor na odnosu cene i
kvaliteta pri kupovini odece i aksesoara.

kvaiitet ||| GGG 5 5~
materiicl || 2
pizajn || 2407
Brend - 18.3%
Trend - 11.7%

Zemlja proizvodnje - 8.1%

Ostalo | 0.2%

Slika 36. Koja su tri faktora koja najvise uti¢u na vasu odluku pri izboru odeée ili aksesoara koje kupujete?
(Visestruki izbor)

lako je trend bio faktor u samo 11,7% sluCajeva pri izboru odece i aksesoara, poznanstvo sa
konceptom fast fashion (brza moda) i njegov uticaj su znatno vedi. Fast fashion je model




proizvodnje i potrodnje odece koji karakterise brzo i jeftino proizvodenje, kao i brzo pracenje
modnih frendova, cesto na stetu zivotne sredine i radne etike (Niinimdaki, 2020).

Znanje o konceptu fast fashion je donekle ograniCeno medu anketiranima. Oko 33,5% anketiranin
imaju malo informacija, 31,2% je donekle informisano, dok 30,5% uopste nema saznanja o ovom
fenomenu. Samo 4,8% izvestava da su veoma informisani.

Malo informisan
Donekle informisan
Uopste nisam informisan

Veoma informisan

Slika 37. Koliko ste informisani o konceptu fast fashion (brza moda)?

U vezi sa uticajem Fast Fashion na kupovne navike, veéina anketiranih (53,7%) smatra da ovaj
fenomen ne utice na to koliko Cesto kupuju odecu ili aksesoare. Znacajan deo (25,1%) navodi da
zbog Fast Fashion kupuju nesto cesce, dok 16% tvrdi da kupuju rede. Samo mali procenat, 5,2%,
izjavljuje da kupuju znatno cesce zbog uticaja Fast Fashion. Ovi podaci sugerisu da, iako Fast
Fashion ima odreden uticaj na neke pojedince, vecina anketiraninhih ga ne smatra odluc¢ujuéim
faktorom u svojim kupovnim navikama.

Ne ufiCe na to koliko Cesto kupujem
odecu

Kupujem malo ¢eice
Kupujem rede

Kupujem mnogo ¢eice

Slika 38. Da li mislite da kupujete odecu ili aksesoare ¢esc¢e zbog uticaja fast fashion (brza moda)?

Sto se ti¢e nacina upravijanja neupotreblienom odecom i aksesoarima, doniranje &lanovima
porodice je najcesca alternativa, koju je izabralo 62,8% anketiraniin. Znacajan deo njin (37,9%)
bira da ih donira porodicama u potrebi, dok 23,8% cuva odecu za ponovnu upotrebu u
buducnosti. Bacanje kao otpad je praksa koju sledi 19,9% ucesnika, dok samo mali procenat
prodaje odecu na pijacama polovnih stvari (2%). Najmanje izabrana opcija je doniranje za
reciklazu, sa samo 0,5% odgovora. Ovi podaci sugerisu da vecina ljudi pokusava da pronade
korisne nacine za upravljanje neupotreblienom ode¢om, doniranjem ili Cuvanjem za buducu
upotrebu, dok manji deo fretira odecu kao otpad.




Dajem ih svojoj porodici _ 62.8%
Dajem ih porodicama kojima j _ 37.9%

potrebna pomoc e
Cuvam ih za buducu upotrebu - 23.8%

Bacam ih kao otpad - 19.9%

Prodajem ih na pijacama polovne
robe I 2.0%

Dajem ih za reciklazu | 0.5%

Ostalo | 1.0%

Slika 39. Kako upravljate ode¢om i aksesoarima koje vise ne koristite? (Visestruki izbor)

lzgleda da vrlo mali broj osoba (0,5%) bira da donira odecu ili aksesoare za reciklazu. Samo
dvojica anketiranin dali su jasne odgovore na ovo pitanje: jedan 3Salje aksesoare u centre za
reciklazu metala, dok ie drugi donirao jednoj udruzenju u Pristini.
Kada je re¢ o doniranju odece porodicama u potrebi, veéina anketiranih bira da je direktno daju
porodicama koje poznaju i kojima je potrebna (35,3%). Crveni krst je takode poznata opcija
(34,9%), dok donacije putem humanitarnih organizacija (8,5%), dzamija (7.3%) i komsija (5,8%) Cine
manji procenat. Mali broj bira alternativne metode kao $to su omladinski centri, drustvene mreze
ili direktna pomo¢ lijudima u nevalji.

Porodice u nevolji koje ih poznajem
Crveni krst

Humanitarne organizacije

Dzamiji

Komsijama

NVO

Radnici koji rade u firmama za &iscenje
Omladinski centar Dardani u Peci
Preko drustvenih mreza

U odredenim prodavnicama
Centar za pomoc u gradu Peci
Drustvo

Oni koji traze pomoc u javnim prostorima
U kontejnerima na trgu

Slika 40. Navedite gde donirate porodicama u potrebi? - odeca i aksesoari (Visestruki izbor)




Sto se tice prodaje polovnih odece i aksesoara na pijacama polovnih stvari, etvoro anketiranih
izvestava da prodaju putem drustvenih mreza, dvoje drugih na lokalnim pijacama, dok su ostali
naveli druge lokacije poput prodaje u prodavnicama u komsiluku i prodavnicama
specijalizovanim za proizvode second-hand.

Tabela 1. Navedite taéno mesto i da li imate prodavnicu? (Prodajem polovnu odedu i aksesoare na
pijacama polovnih stvari)

Mesto Frekuenca

Na drustvenim mrezama
Lokalno trziste
U lokalnoj trgovini

U frgovinama rabljene robe

U vezi sa odlaganjem koris¢ene odece kao otpad, vecina i anketiranih izjavljuje da svoju odecu
baca u kuéni otpad (56,6%) ili u gradske kontejnere za smece (42,6%). Samo mali procenat (0,8%)
odlaze odecu na deponije ofpada. Ovakvo ponasanje ukazuje na nedostatak mehanizama za
odvajanje tekstiinog ofpada od uobicajenih tokova ofpada. Njihovo zavrSavanje u meSanom
otpadu utice na gubitak moguénosti za ponovnu upotrebu ili reciklazu i doprinosi dugorocnom
zagadenju zivotne sredine.

U kucni otpad preko kompanije za
&iscenje

U gradski kontejner za otpad

Na deponiju otpadka | 0.8%

Slika 41. Navedite taéno mesto gde ih odlazete? (Bacam odedu i aksesoare kao otpad))

U vezi sa kolicinom odece koju bacaju tokom godine, vecina anketiranin (44,7%) izvestava da
bacaju vrlo malu kolicinu takvog otpada, otprilike 1-5 kg odece godisnje. Manji deo (21,8%)
navodi da baca 11-15 kg, dok 18,1% prijavljuje bacanje 6-10 kg. Samo 6,8% kaze da baca 15-30

Na osnovu ovih podataka izvrsena je kalkulacija za procenu koliCine tekstiinog ofpada
koji generisu gradani. Medu ispitanihim, 19,9% je izjavilo da bacaju odecu kao otpad,
prijavljujuc¢i ukupno 1137 kg godiSnje. To odgovara prosecnoj koliCini od oko 16,01 kg po
osobi godisnje unutar ove grupe. Primjenom ovog proseka na populaciju koja ima
ovakvo ponasanje, procenjuje se da gradani Kosova godisnje generisu priblizno 5.132,56
tona tekstilnog otpada iz odece




kg, a mali procenat (8,6%) nije siguran u kolicinu. Ukupno, ovi gradani su prijavili da godisnje bace
oko 1.137 kg odece kao otpad.

Ova prosecna vrednost je u skladu sa nivoom koiji izvestava Evropska agencija za zivotnu sredinu
(European Environment Agency, 2024), gde je prosecna kolicina tekstiinog ofpada po osobi u
Evropi oko 16 kilograma godisnje. Ipak, vazno je napomenuti da je ovo priblizna procena, a ne
zvani¢an podatak, zbog nedostatka stvarnih i strukturiranih podataka na nacionalnom nivou.

44.7%

1-5 kg 6-10 kg 11-15kg 15-30 kg Nuk e di

Slika 42. Koliko kilograma odeée otprilike bacate tokom jedne godine??

7.4 KUCNI TEKSTIL

Pored odece, deo ankete fokusira se na tekstil koji se koristi kod kuce. Ovaj odeljak istrazuje
preferencije za pokrivace, zavese, tepihe i slicne proizvode, pruzajuci uvid u kriterijume koji uticu
na njihovu kupovinu.

Vecina anketiranih kupuje proizvode za kuéni tekstil kada im je potrelbbna zamena (67.1%) ili tokom
sezonskin ponuda (37.9%). Takode, znacajan deo anketiranih (30.7%) kupuje proizvode za kuéni
tekstil kada Zele da osveze enterijer doma, dok 17.9% to Cini tokom praznika ili posebnih dogadaja.
Ovi podaci ukazuju na to da su vecina kupovina motivisane potrebom i koristi od finansijskih
ponuda, dok estetski i praznicni aspekti igraju manju ulogu.




Kada je potrebna zamena
Tokom sezonskih ponuda
Kada zelim da osvezim dekor svog..
Tokom praznika ili posebnih dogadaj

Ostalo

Slika 43. U kojim slué¢ajevima obiéno kupujete nove proizvode za kuéni tekstil? (Visestruko pitanje)

U procesu odabira kuénih tekstiinih proizvoda, slicno kao i kod odece i aksesoara, cena je
najvazniji faktor za vecinu anketiranih (67,1%), pracen kvalitetom proizvoda (53,7%). Materijal koji
se koristi je takode vazan kriterijum za 47,6% anketiranih, dok faktori poput trajnosti (35,7%). dizajna
(29.8%) i zemlje porekla (7,7%) imaju maniji uticaj. Brendovi i frendovi deluju kao najmanje bitni u
ovom procesu donosenja odluka.

Cena

Kvalitet

Material

Trajnost

Dizajn

Zemlja proizvodnje
Brend

Trend

Ostalo

Slika 44. Koji su tri faktora koja najvise utic¢u na vasu odluku o izboru proizvoda za kuénu tekstilnu industriju
koju kupujete? (Visestruki izbor)

Promene u ponasanju potrosaca u kupovini kuénih tekstilnin proizvoda tokom poslednjinh godina
su uocliive. Prema podacima, 45,9 odsto anketfiranin kaze da njihove navike kupovine nisu
promenjene, dok 33,2 odsto izves§tava da kupuju rede, a 20,9 odsto kaze da kupuju cesce.




Ne, moje navike su ostale iste

Da, kupujem rede

Da, kupujem cesce

Slika 45. Da li ste promenili svoje navike kupovine kuénih tekstilnih proizvoda u poslednje vreme?

U vezi sa upravijanjem tekstilnih proizvoda kuéne upotrebe koji se vise ne koriste, vecina
anketiranih ih donira porodici (47,5%) ili porodicama u nevolji (28,9%). Znacajan deo (27,7%) ih
baca kao otpad, dok maniji procenat (17,9%) ih Cuva za ponovnu upotrebu u buduénosti. Prakse
prodaje na drugom ftrzistu (1,4%) i donacije za reciklaozu (1,2%) ostaju veoma ogranicene. Ovi
podaci pokazuju da vecina potrosaca bi vise volela da ove proizvode daju drugu Sansu putem
donacije ili Cuvanja za kasniju upotrebu, dok neki i dalje odlucuju da ih eliminiSu kao otpad, sto je
vece u poredenju sa onima koji ih bacaju kao otpad od odece i aksesoara. Donacija je pozitivha
praksa za produzenje zZivotnog veka proizvoda, ali visok procenat bacanja kao ofpada ukazuje
na nedostatak strukturiranih opcija za prikupljanje i reciklazu.

Dajem ih svojoj porodici

Dajem ih porodicama kojima je
potrebna pomoc

Bacam ih kao smece

Cuvam ih za buducu upotrebu

Prodajem ih na pijacama polovne
robe

Poklanjam ih za reciklazu

Ostalo

Slika 46. Kako upravljate s proizvodima za domace tekstile koje vise ne koristite? (Visestruko pitanje)

Praktika reciklaze kuénih tekstiinih proizvoda ostaje vrlo ograni¢ena, jer Cine samo 1,2 odsto
sluCajeva. Medu onima koji imaju ovu praksu, navedene lokacije su doniranje na mesta gde se
prinvataju u tu svrhu i doniranje u prodavnice polovne robe.




Kuéni tekstil Cesto je velikin dimenzija i dugotrajne trajnosti. Odlaganje u otpad predstavija veliki
gubitak potencijala za ponovnu upotrebu ili funkcionalnu transformaciju, $to negativno utice na
kapacitet za smanjenje otpada u zivotnoj sredini.

Tabela 3. Odredite mesto gde? (Da li da doniram za reciklazu kuénog tekstila)

Mesto Frekuenca

Na mestima gde ih prinvataju 3
Prodavnice polovnih stvari 1

Sto se ti€¢e doniranja ku¢nih tekstiinih proizvoda za porodice u nevolji, ve¢ina anketiranih bira da
ih direktno donira porodicama koje poznaju i kojima je potrebna (35.8%). Veliki broj bi vise volela
da ih donira putem Crvenog Krsta (29.5%), dok susedi i lokalne zajednice Cine 10.3 odsto
slucajeva. Donacije putem dzamija (8.2%) ili humanitarnih organizacija (7.2%) su takode prisutne,
ali u manjoj meri.

Porodice koje poznajem u nevolji
Crveni krst

Komsijama

Dzamiji

Humanitarne organizacije

U odredenim prodavnicama

Preko objava na Fejsbuku

Fondacija za pomoc

Preko drustveninh mreza

Slika 47. Odredite mesto gde? (Poklanjam za porodicu u nevolji kuénu tekstil)

Prodaja domacih polovnih tekstilnin proizvoda nije uobiCajena praksa medu anketiranim
osobama. Samo 1,4 posto prijavljuje da su prodavali takve proizvode, uglavnom u komsilluku,
pijaci, putem drustva, itd.




Tabela 2. Odredite mesto gde i da li imate prodavnicu? (Prodajem u pijacu polovni kuéni tekstil)

Mesto Frekuenca

Nemam neko specificno mesto 2

U kom3iluku 1

Pijaci

Putem drustva

Prodavnica polovne robe 1

Bamija 1
Uklanjanje koristenog tekstila kao ofpad ostaje uobicajena opcija za znacajan dio anketiranih
(27.,7%). Od onih koji ga odlazu, vecina (73,8%) bacaju u kuéni otpad kojim upravlja komunalno

preduzece za odlaganje otpada, 20 posto ih odlaZze na gradske deponije, dok je 6,2 posto izjavilo
da ga spaljuju.

U kucnom otpadu preko kompanij
za Ciscenje

U gradskoj deponiji

Spalim 6.2%

Slika 48. Odredite mesto gde? (Bacate kao otpad kuéni tekstil)

7.5 PRAKSE PONOVNE UPOTREBE | RECIKLAZE

S'povecanjem svesti o uticaju tekstilne industrije na Zivotnu sredinu, ovaj odeljak razmatra koliko i
na koji nacin gradani u€estvuju u ponovnoj upotrebi i reciklazi tekstiinih proizvoda. Rezultati
pOoMAzu U razumevanju nivoa svesti i glavnih prepreka koje utiCu na ove prakse.

Prema rezultatima, viSe od polovine anketiranih (53,9%) je izjavilo da imaju znanje o uticaju koiji
proizvodnja i odlaganje tekstiinih proizvoda imaju na Zivotnu sredinu, medutim znacajan deo
(46,1%) nema te informacije, sto utiCe i na mali broj anketiranih koji praktikuju ponovnu upotrebu
i reciklazu tekstilnin proizvoda.




Nedostatak praksi ponovne upotrebe i reciklaze ukazuje na jaz izmedu svesti i delovanja. Bez
konkretnih mehanizama koiji bi olak3ali i motivisali ovu praksu, tekstil zavrsava kao otpad i gubi
svoju potencijalnu vrednost unutar odrzivog ekonomskog ciklusa.

EDa mNe

Slika 49 Da li imate znanje o uticaju koji proizvodnja i odlaganje tekstilnih proizvoda imaju na Zivotnu
sredinu?

Vecina anketfiranih smatra uticaj tekstiine industrije na Zivotnu sredinu kao vazan problem.
Konkretno, 67,6 odsto procenjuje da je to veoma vazno, dok 30,6 odsto smatra da je to vazno. S
druge strane, vrlo mali procenat (oko 1,5 odsto) smatra da je taj problem mali ili uopste
nerelevantan. Ovi rezultati ukazuju na to da vecina onih koji imaju informacije o uticaju tekstila na
zivotnu sredinu, svesni su ozbiljnosti tog problema.

Veoma vazan
Vazan
Malo vazan

Nimalo vazan

Slika 50. Koliko mislite da je ovaj problem vazan?

Nedostatak informacija u medijima glavni je faktor koji utiCe na neinformisanost javnosti o ovom
pitanju, a 66,2 odsto anketiranih navodi to kao glavnirazlog. Jos jedan vazan faktor je nedostatak
kampanja podizanja svesti, koji je naveden u 32,4 odsto slu¢ajeva. Stavise, u 23,7 odsto slu€ajeva,
anketiranih priznaju da nisu imali interes za ovu temu, dok u 9,7 odsto slu¢ajeva ne smatraju uticqj
tekstila na zivotnu sredinu kao vazan problem. Ovi rezultati pokazuju potrebu za vise informacija i
podizanja svesti o ovom pitanju putem medija i relevantnih institucija.




Nedostatak informacija u medijima

Nedostatak kampanja za podizanje
svesti

Nisam bio zainteresovan/a za ovu
femu

Ne vidim to kao znacajan problem

Drugo

Slika 51. Sta mislite da je glavni uzrok vaseg neinformisanosti o ovom pitanju? (Visestruko pitanje)

Sto se tice ucestalosti ponovne upotrebe i reciklaze tekstilnih proizvoda, podaci pokazuju da
vecina anketiranih to ne praktikuje redovno. Konkretno, 34,2 odsto u¢esnika izjavljuje da nikada
ne prakfikuju ponovno koris¢enje ili reciklazu tekstilnin proizvoda, dok 28,4 odsto to Cine retko. S
druge strane, 27,4 odsto anketiranih izvestava da to ¢ine povremeno, dok samo 9,9 odsto to Cine
Cesto. Ovi podaci sugerisu da ponovna upotreba i reciklaza tekstila jos uvek nisu uobicajena
praksa za vedinu ljudi. Niska stopa ponovne upotrebe i reciklaze stavlja tekstiine proizvode u
opasnost od frenutnog pretvaranja u ofpad.

Cesto
Ponekad
Retko

Nikad

Slika 52. Koliko cesto praktikujete ponovno koris€enje ili reciklazu vasse tekstilne proizvode?

Veliki deo anketiranih suocava se sa poteskocama tokom procesa ponovne upotrebe i reciklaze
tekstila. Konkretno, 34,7 odsto ucesnika izvestava da su imali poteskoca, dok 34,3 odsto imaju
poteskoce ponekad. S druge strane, 31 odsto kaze da nisu naisli na nikakve posebne poteskoce.




Pinekad

Slika 53. Da li se suo¢avate sa teSkoéama tokom procesa ponovne upotrebe i reciklaze tekstilnih
proizvoda?

Faktori koji bi podstakli anketirane da ce$ce recikliraju i ponovo koriste tekstiine proizvode
uglavnom su povezani sa poboljsanjem infrastrukture i povecanjem svesti. U vise od tfrecine
slucajeva (39,9%), anketirani bi vise voleli specijalizirane punktove za reciklazu odece, dok u 34,2%
sluCajeva traze visSe informacija o procesu ponovne upoirebe i reciklaze. Takode, u 30,8%
slucajeva predlazu da bi viSe opcija za doniranje odece ljudima u nevolji pomoglo u povecanju
ovog procesa. Pored toga, u 27,2% slucajeva ucesnici bi se osecali motivisanije ako bi postojale
popuste ili nagrade za reciklazu tekstila. U meduvremenu, u 16,4% sluCajeva smatraju da bi
kampanje podizanja svesti o vaznosti reciklaze imale pozitivan uticaj. Ovi nalazi sugerisu da bi
strukturne i informativne intervencije mogle igrati kljucnu ulogu u promovisanju odrzivijih praksi
upravljanja fekstilom. Postoji osnovna spremnost za reciklazu, ali je ona ometena nedostatkom
infrastrukture i informacija. To potvrduje potrebu za izgradnjom sistema za sakupljanje tekstila i
obezbedivanjem mogucénosti za odrzivo ponasanije.

Obezbedivanje posebnih mesta za
reciklozu odece

Jasnije informacije o procesu ponovne
upotrebe/reciklaze

Vise opcija za doniranje odece
ljudima u potrebi

Dobijanje popusta ilinagrada za
ponovnu upotrebu/reciklazu

Kampanje za podizanje svesti o
vaznosti ponovne upotrebe/reciklaze

Drugo

Slika 54. Koje promene bi vas podstakle da ¢esée reciklirate i ponovo koristite tekstilne proizvode?
(Visestruko pitanje)




Vecina anketiranih izrazava interesovanje za dobijanje viSe informacija o ponovnoj upoftrebi i
reciklazi tekstila. Najvaznije za njih je da imaju znanje o lokacijoma i centrima posvecenim tim
procesima, $to je pomenuto u 47,6 odsto sluCajeva. Znacajan deo (39,9 odsto slucajeva) zeli da
sazna vise o identifikaciji materijala koji s&e mogu ponovo koristiti ili reciklirati. EkoloSke koristi ovih
praksi su jos jedan aspekt od inferesa, naveden u 30 odsto sluCajeva. Takode, u 29,5 odsto
sluCajeva, oniizrazavaju potrebu za uputstvima o brizi o odedi pre ponovne upotrebe ili reciklaze,
dok u 23,9 odsto slucajeva Zele da saznaju vise o samim procesima ponovne upotrebe ireciklaze
tekstila. Ovi podaci pokazuju vaznost obrazovanja i informisanja za povecanje svesti i u¢esc¢a u
odrzivijim praksama upravljanja tekstilom.

Mesta i centri za ponovnu
upoftrebu/reciklazu u vasoj zajednici

Kako identifikovati materijale koji se mogu
ponovo koristiti/reciklirati

Ekoloske prednosti ponovne
upotrebe/reciklaze

Kako se brinuti o odeci pre ponovne
upoftrebe/reciklaze

Procesi ponovne upotrebe/reciklaze
tekstila

Drugo

Slika 55. Na kojim aspektima u vezi sa ponovnom upotrebom i reciklazom tekstilnih proizvoda Zelite da dobijete vise
informacija? (Visestruko pitanje)

UocCen je znacajan nedostatak informacija o inicijativama za reciklazu tekstiinih proizvoda kod
anketiranih. Samo 2 odsto njih poznaje neku takvu inicijativu, dok 98 odsto nema informacije o tim
inicijativama. To ukazuje na potrebu za vedim brojem kampanja za podizanje svesti i informisanja
0 promovisanju praksi ponovne upotrebe ireciklaze u industriji tekstila.




EDa = Ne

Slika 56. Da li imate informacije o nekoj inicijativi za reciklazu tekstilnih proizvoda?

Stavise, anketirani koji imaju te informacije spomenuli su nekoliko inicijativa za reciklazu tekstila.
Opstina Suva Reka je pomenuta kao jedna od lokacija gde postoji program za prikupljanje
odece. Takode, neki poznaju moguénost doniranja odec¢e u medunarodnim prodavnicama.
Jedna inicijativa je bila postavljanje kontejnera za sortiranje stvari koje se mogu ponovo korisfiti.

lpak, spremnost za ukljuCivanje u procese reciklaze tekstilnih proizvoda je iznad proseka, sa
proseCnom ocenom od 4.4, gde su anketirani dali svoje ocenu na skali od 1 do 7, gde 1 znadi
potpuno nespreman, a 7 veoma spreman. To pokazuje da uprkos nedostatku informacija, gradani

Zele da budu aktivni i uklju¢eni u ove procese, ali postoji prostor za pobolj§anje i povecanje te
spremnosti na visem nivou. Neophodno je da institucije i preduzec¢a uspostave infrastrukturu i
prakticne mehanizme koji e omoguciti i olak3ati gradanima ovu ukljucenost.

33.Naskaliod 1 do 7, gde 1 -
nimalo nisam spreman/na, a 7 -
veoma sam spreman/na, koliko _ 444
biste bili spremni da se ukljucite u )
proces reciklaze tekstilnin
proizvoda?

Slika 56. Na skali od 1 do 7, gde 1 - vopste nije spreman i 7 - veoma spreman, koliko biste bili spremni da
se ukljucite u procese reciklaze tekstila

7.6 CIRKULARNA EKONOMIJA

Cirkularna ekonomija je ekonomski model koji ima za cilj da smaniji otpad i maksimizira koris¢enje
resursa tako §to ¢e proizvodi, materijali i resursi biti u upotrebi $to je duze moguce. Zasnovan je na
principima ponovne upotrebe, popravke, recikliranja i smanjenja otpada, stvarajuéi odrziviji i




efikasniji sistem u poredenju sa tradicionalnim linearnim modelom "uzmi, proizvodi, koristiti i baci"
(Ellen MacArthur Foundation, 2013).

Ovaj segment se bavi konceptom cirkularne ekonomije i njenim uticajem na ponasanje
potrosaca. Analiza ukljuCuje percepciju gradana o vaznosti cirkulacije proizvoda i njihovoj
spremnosti da usvoje odrzive modele potrosnje.

Medu anketiranima, znanje o konceptu cirkularne ekonomije je ograniceno. Prema podacima,
56 odsto ucesnika uopste ne poznaje ovaj koncept, dok je 38,4 odsto Culo za njega, ali nema
detaljno znanje. Samo mali procenat (5,6%) navodi da dobro poznaju cirlularnu ekonomiju. Ovi
rezultati pokazuju Siroko rasprostranjen nedostatak informacija o ovom konceptu, $to ukazuje na
potrebu za vecom svesScu i obrazovanjem u ovoj oblasti.

Ne, ne poznajem to kao koncepf.

Da, ¢uo/Cula sam za to, ali nemam
MNogo znanja.

Da, veoma dobro poznajem.

Slika 57. Koliko znanja imate o konceptu cirkularne ekonomije?

Sto se tice spremnosti ljudi da promene svoje navike snabdevanja tekstilom kako bi doprineli
cirkularnoj ekonomiji, 28,9 odsto anketiranih je u potpunosti spremno da napravi promene u svom
ponasanju, dok 67 odsto kaze da su voljni u odredenoj meri. Samo mali procenat (4,1%) uopste
nije spreman da promeni svoje navike. Ovi rezultati ukazuju na fo da svest i obrazovanje o
cirkularnoj ekonomiji mogu dovesti do vecih promena u ponasanju potrosaca.

Donekle

Da, potpuno

Nimalo 4.1%

Slika 58. Da li biste bili voljni da promenite svoje navike nabavke tekstilnih proizvoda kako biste doprineli
cirkularnoj ekonomiji?

Interesovanje za u¢esce u dogadajima razmene odece je takode umereno. Prema podacima,
24,8 odsto anketiranih je veoma spremno da ucestvuje u ovim dogadajima, dok je 49,9 odsto
donekle spremno. S druge strane, 25,2 odsto uopste nema zelju da ucCestvuje u takvim
inicijativama. Kumulativni procenat pokazuje da je 74,8 odsto ucesnika barem donekle




zainteresovano za ove dogadaje, $to odrazava umeren nivo spremnosti da iskoriste prednosti
prakse cirkularne ekonomije.

Donekle spreman
Nimalo spreman

Veoma spreman

Slika 59. Koliko ste spremni da uéestvujete u dogadajima razmene odeée?

Sto se tice faktora koji motivisu ljude da u&estvuju u takvim inicijativama, glavni razlozi se odnose
na finansijske beneficije. Konkretno, 48,3 odsto anketiranih navodi da su finansijske ustede glavni
faktor koji ih pokrec¢e da ucestvuju u dogadajima razmene odece. Pored toga, drustveni uticaj je
takode znacajan razlog, koji navodi 41,1 odsto anketiranih. Drugi udeo (37,8%) vidi ovo kao priliku
za sticanje ilirazmenu novih proizvoda, dok 26,6 odsto ceni ovu praksu za poboljSanje svog nacina
Zivota. Samo 11,2 odsto anketiranin smatra da su koristi za Zivotnu sredinu glavni razlog za ucesce
U ovim inicijativama.

lako za korist Zivotne sredine nisu glavni faktor za vecinu, postoji potencijal da utiCe kroz
obrazovanje i ekonomske koristi. Prakse koje kombinuju finansijske olakssice sa ciljievima zastite
Zivotne sredine mogu biti uspesnije U podsticanju promene ponasanja.

Finansijske ustede

Drustveni uticqj

Mogucnost razmene/nabavke
jedinstvenih proizvoda

PoboljSanje nacina Zivota
Osrednje koristi

Ostalo

Slika 60. $ta vas najvise motivise da postanete deo takvih inicijativa? (Visestruko pitanje)




7.7 IZIVORI INFORMACIJA

Drugi klju¢ni aspekat izvestaja je identifikacija glavnih izvora iz kojih gradani dobijaju informacije o
tekstilnim proizvodima. Ovaj deo istrazuje ulogu drustvenin mreza, tradicionalnih medija i li¢nih
preporuka u procesu donosenja odluka o kupovini.

lzvori informacija o tekstilu i kupovini tekstiinih proizvoda su uglavnom drustvene mreze, koje se
koriste u 61,2 odsto sluCajeva. Nakon njih, web stranice su jos jedan vazan izvor informacija, koji se
koriste u 52,9 odsto sluCajeva. Razgovori sa porodicom i prijatelima takode igraju vaznu ulogu,
sluzeci kao izvor informacija za 37,2 odsto slucajeva. U poredenju sa digitainim medijima, televizija
ima manji uticaj (24,8 odsto sluCajeva), dok letke i brosure koristi samo 13,5 odsto slu¢ajeva. Radio
ima minimalan uticaj, u samo 3,2 odsto sluCajeva ucesnika koji ga koriste kao izvor informacija.
Ovi podaci pokazuju da se informacije o tekstilu i kupovini tekstiinih proizvoda uglavnom Sire
putem digitalnih kanala i meduljudske komunikacije, dok tradicionalni mediji igraju manju ulogu.

Dominacija drustvenih mreza kao izvora informacija stvara velike moguénosti za kampanje koje
promovisu recikliranje i ponovnu upotrebu. Ako se informacije o Zivotnoj sredini kanalisu na ove
platforme, potencijalni uticaj na ponasanje potrosaca bio biznacajan.

Drustvene mreze

Veb stranice

Razgovori sa porodicom/prijateljiima
Televizija

Flajeri/broSure

Radio

Ostalo

Slika 61. Koje izvore informacija koristite za dobijanje informacija o tekstilu i kupovini tekstilnih proizvoda?
(Visestruko pitanje)

Vezano sa drustvenim mrezama koje se najcesce koriste za informisanje i kupovinu tekstilnih
proizvoda, Facebook je najcesce koris¢ena platforma, izabrana u 77 odsto slu¢ajeva, a sledi
Instagram sa 71,7 odsto slucajeva. TikTok je takode popularna platforma, ali je njegova upotreba
ogranicenija (22.9 odsto vremena). YouTube takode ima skromnu ulogu u ovom procesu, u 15,6
odsto sluCajeva koriste ga za dobijanje informacija o tekstilu. U meduvremenu, druge platforme
kao sto su Snapchat (4.5 odsto sluCajeval), Tvitter (3.4 odsto sluCajeva) i Linkedin (3.1 odsto
sluCajeva) imaju maniji uticaj. Ovi podaci pokazuju da Facebook i Instagram platforme ostaju
najpozeljnije za informisanje i kupovinu tekstiinih proizvoda.




Facebook
Instagram
TikTok
Youtube
Snapchat
Twitter

LinkedIn

Slika 62. Koju od drustvenih mreZa najé¢esée koristite za informisanje i kupovinu tekstilnih proizvoda?
(Visestruko pitanje)

8. REZULTATI INTERVJUA SA PREDUZECIMA

Ovaj deo ¢e obuhvatiti analizu podataka prikuplienin kroz istrazivanje sprovedeno sa
preduzecima koje posluju u sektoru odece i ku¢nog tekstila na Kosovu. Podaci ¢e pomodi u
identfifikaciji frenutnih praksi, izazova i potencijala za poboljSanje u pogledu upravljanja ofpadom,
recikliranja i cirkularne ekonomije u ovom sektoru.

8.1 OPSTE INFORMACIJE O PREDUZECU

Osnovni profil intervjuisanih kompanija je prikazan u nastavku, ukljucujuéi ekonomsku aktivnost,
vlasnicku strukturu i radnu snagu. Ove informacije su vazne za razumevanje operativnog konteksta
i kapaciteta sektora da ukljuci prakse cirkularne ekonomije.

Kompanije koje su intervjuisane za studiju sa preduzecima imaju razlicite aktivnosti, gde najvedi
broj njin ima kao svoju osnovnu delatnost proizvodnju tekstiine odece (47%), zatim Sivenje odece
sa 18 odsto preduzeca i trgovina na veliko i malo (12%). Medu tim kompanijama su i one koje
isporucuju samo tekstil, oko 11 odsto njih, jer su neophodna grupa za istrazivanje kako preduzeca
ovog tipa upravljoju tekstilnim otpadom.




Proizvodnja tekstine odece |GGG £/ &
Sivenje odece | 13%
Veleprodaja i maloprodaja || G 12%
Opremanije tekstiom || HIEIGIN 1%
Hemijsko &iscenje [l 5%
Proizvodnja radne odece i uniformi [l 4%
Bojenje odece | 1%
Proizvodnja obuce || 1%
Proizvodnja proizvoda od koze || 1%

Slika 63. Aktivnost preduzeéa

Sto se tice pola viasnika kompanije, u 58 odsto slu¢ajeva ove kompanije imaju muske viasnike,
dok u 48 odsto slucajeva imaju zenske viasnike. Ovo ukljuCuje i sluCajeve u kojima kompanije imaju
vise od jednog vlasnika.

Muski
Zenski

Slika 64. Pol vlasnika preduzeéa

Ove kompanije su prijavile ukupno 2.114 radnika, pri Cemu su 1.642 radnika (ili 77,7% njih) zene,
dok su samo 472 su muskarci (22,3%).

1642

Broj zaposlenih zena Broj zaposlenih muskaraca

Slika 65. Broj zaposlenih v preduzeéima prema polu




Samo 43 odsto preduzeca je pristalo da prijavi svoj godisnji promet za 2024 godinu. Ukupno, ove
kompanije imaju godisnji promet od oko 109,6 miliona evra.

Sve u svemu, oko 21 odsto ovih preduzeca izjavilo je da su izvezli u 2024 godini, a ukupna vrednost
ovog izvoza je 21,4 miliona evra. S druge strane, oko 29 odsto preduzeca je izjavilo da su uvezli u
ovom periodu, a ukupna vrednost uvoza je oko 46,1 miliona evra. To se poklapa sa podacima
Citave industrije u kojoj je vrednost uvoza veca od vrednosti izvoza.

Import 46,135,372.29 €

Eksport 21,418,908.55 €

Slika 66. Deklarisane izvozne i uvozne vrednosti preduzeéa

Od onih koiji su izjavili da su izvozili u 2024 godini, zemlja sa najve¢om koli¢inom izvoza je Turska sa
oko 300 tona izvoza, zatim Srbija sa oko 265 tona izvoza i Albanija sa oko 157 tona izvoza.

Turska | 300,000
sroija | 2000

Albanijc | I 157264
Bosna i Hercegovina | 100.000
italijo | 73.000

severna Makedonija | 23,002

SAD |} 17.225
Crna Gora | 5,664

Evropske zemlie | 3,443
Australija | 860
Nemacka | 800
Arabija = 500
Ujedinjeni Arapski Emirati = 458
Velika Britanija | 300
Svajcarska | 250
Ostalo | 575

Slika 67. U kojim zemljama ste izvozili tokom 2024 godine?




S druge strane, zemlja u koju su ova preduzeca najvise uvezle je Kina, sa oko 2,6 hiljada tona, a
sledi Turska sa oko 1,7 hiljada tona. U drugim zemljoma kao $to su Rumunija i Litvanija, uvezena

kolicina je znatno manja (46 tona i 40 tona respektivno).

Rumunija I 46,000
Litvanijia | 40,000
Indijia | 22,850
Pakistan | 16,962
Ujedinjeni Arapski Emirati ‘ 14,663
Holandija = 4,002
[talija 500

Ostalo | 252

Slika 68. U koje zemlje ste uvezli v 2024 godini?

Vecina preduzeca (68%) za sirovine se snabdevaju na Kosovu, dok ostatak se isporucuje van
Kosova (32%). U ovom delu, finalizirani proizvodi se takode racunaju kao sirovine, koje se dobijaju
od preduzeca koje ih onda prodaju na veleprodaiju ili maloprodaii.

m Na Kosovu = Van Kosova

Slika 69. Gde se vase preduzeée se snabdeva sa sirovinama?

Od onih preduzeca koje su izjavile da se snabdevaju van Kosova, oko 69 odsto je izjavilo da je
zemlja iz koje se najvise snabdevaju je Turska. Kina i Indija su druge zemlje medu najizabranijim, sa




24,1 odsto njih u oba slucaja. Ove zemlje su poznate po izvozu ne-biorazgradivin tekstilnih
materijala, kao §to su poliester, najlon i elastan, koji predstavljaju opasnost po Zivotnu sredinu zbog
teskoca recikliranja i veoma dugog trajanja raspadanja u prirodii.

Turska [ ¢/
Kina || G 22~
indijc || G 2<%
Nemacka _ 17.2%
Ujedinjeni Arapski Emirati - 6.9%
Albanijc [l 6.9%
italic |l 6.9%
Holandija [l 6.9%
sroijo | 3.4%
Rumunijo [} 3.4%
Litvanija [} 3.4%
Juina Koreja [} 3.4%
Banglades [} 3.4%

Austrijo [} 3.4%

Slika 70. Navedite zemlju gdje se shabdevate van Kosova?

Vise od polovine preduzeca (53%) izjavilo je da je njihov glavni oblik prodaje u 2024 godini bila
maloprodaja. Oko 27 odsto njih je ostvarilo veleprodajnu prodaju, dok su ostali (20%) ostvarili
prodaju u oba formata. Dominacija maloprodaje ukazuje na orijentaciju prema pojedinacnim
potrosacima, §to obicno ukljucuje vecu proizvodnju ambalazZe i vise proizvoda koji se distribuiraju
u malim jedinicama. Ovo povecava potencijal za stvaranje otpada, kako iz ambalaze, tako i iz
samih proizvoda na kraju Zivotnog veka.

Veleprodaja

Oba

Slika 71. Koji je bio glavni oblik prodaje u vasem preduzecu tokom 2024 godine?




8.2 KORISCENJE SIROVINA ZA PROIZVODNJU

Izbor materijala tekstiinih proizvoda direktno utiCe na zivotnu sredinu. Iz tog razloga, ovaj odeljak
analizira koje sirovine najvise koriste kompanije, kao i preferencije pofrosaca koje oblikuju ovu
potraznju.

Vecina kompanija (42%) ima proizvodnju kao svoju osnovnu delatnost, oko 23 odsto ima usluge
kao sto su dizajn, tekstilni aranzman, tekstiina adaptacija i slicno. Samo 6 odsto njih je izjavilo da je
njihova glavna delatnost prerada tekstila. Kako se vecina kompanija fokusira na novu proizvodnju,
to ima direktan uticaj na povecanje kolicine tekstiinog otpada, jer nedostaje zatvoreni promet
materijala.

Usluge (npr. dizajn, prilagodavanje
tekstila itd.)

Maloprodaja
Prerada
Veleprodaja
lzvoz

Ostalo

Slika 72. Koja je osnovna delatnost vase kompanije?

Proizvodaci u 42,7 odsto slucajeva izjavili su da proizvode odecu za vencanje i dogadaje. NiZi
procenat (16%) pomenuo je tekstil za domacinstvo, dok je 14,7 odsto izjavilo da proizvode radne
uniforme. Ostali proizvodi kao §to su odela, sportska odeca, donji ves i decija odeca su drugi
proizvodi za redom, ali manje proizvedeni od strane ovih kompanija.




Odeca za vencanja i druge dogadaije _42.7%
Kucni tekstil _ 16.0%
Radne uniforme _ 14.7%
Odela za muskarce i zene _ 13.3%
Sportska odeca - 9.3%
Doniji ves - 9.3%
Dedcija odeca - 9.3%

Cipele, torbe i proizvodi od koze - 8.0%
Farmerke - 5.3%
Pletena odeca - 5.3%
Carape . 2.7%
Ciimi | 1.3%

ostalo |l s.0%

Slika 73. Ako je vasa kompanija proizvodac, koje proizvode proizvodite? (Visestruko pitanje)
S druge strane, pruzaoci usluga su u 48,6 odsto sluCajeva proglasili kao uslugu koju nude tekstilni
dizajn, zatim se u 23 odsto slu¢ajeva pominje popravka odece, a u nesto nizem procentu (18,9%)
je prilagodavanije proizvoda kao §to su vez, Stampanje itd. Moda ili konsultantske usluge za tekstil
je najmanje ponudena usluga, sa samo 6,8 odsto sluCajeva.
Dizajn tekstila
Popravka odece
Personalizacija proizvoda

Konsalting za modu ili tekstil

Ostalo

Slika 74. Ako vasa kompanija nudi usluge, koje su glavne usluge koje nudite? (Visestruko pitanje)




I maloprodaini i veleprodaini trgovci izjavili su da prodaju najvise odjece za viencanje i dogadaje,
izabranu u 40,8 posto slucajeva, zatim radne uniforme (19,7% sluCajeva) i donje rublje i kuéni tekstil
(14,5% sluCajeval).

Odeca za vené&anja i druge dogadaje || EGCcTCGGTTTEEEE :0.3%
Kucni tekstil || G_ 977
Radne uniforme || 14.5%
Odela za muskarce i zene || R 14.5%
sportska odeca | 132%
Donjives | 11.8%

Decija odeca | 10.5%
Cipele, torbe i proizvodi od koze [} 10.5%

Farmerke [ 5.2%

Pletena odeca [} 5.3%
Carape [} 39%

Cilimi [l 6.6%

Slika 75. Ako je vasa kompanija trguje na malo / veliko, koji su glavni proizvodi koje prodajete? (Visestruko
pitanje)

Sto se tice materijala koji se koristi za proizvedene proizvode, u 63,3 odsto slu¢ajeva kompanije
koriste pamuk. U oko 48,3 odsto sluCajeva koriste poliester, a u 38,3 odsto sluCajeva koriste
sintetiCke materijale kao §to su najlon, elastin itd. Visoka upofreba pamuka ima pozitivan uticaj na
Zivotnu sredinu jer je prirodni i biorazgradivi materijal. Dok poliester i sintetiCki materijali kao $to su
najlon i elastan nisu biorazgradivi i znacajno doprinose zagadenju Zivotne sredine, posebno kao
plasti¢ni otpad koji se ne razgraduje lako




Pamuk

Poliester

Sinteficki materijal (npr., najlon, elastan)
Pleteni materijali (p.sh., trikotaza) 20.0%

Laneno platno 18.3%

Prirodna koza - 10.0%

Specijalizovani materijali (npr., antialergijski
tekstil, vodootporni tekstil) - 6.7%

mikrofiora ] 3.3%

Ostalo - 8.3%

Slika 76. Koju sirovinu koristite za proizvodnju vasih proizvoda?

Slicno tome, materijali koji su najvise trazeni od strane kupaca i imaju najvise prodaje su pamuk
(61% slucajeva), poliester (46% sluCajeva) i sinteticki materijali (28% slucajeva). Velika potraznja za
ne-biorazgradivim materijalima kao $to su poliester i sinteticka viakna, a posto 20 odsto gradana
odlaze svoju odecu direktno kao otpad, utice na znacajno povecanje kolicine tekstiinog otpada
koji ostaje u zZivotnoj sredini.

poruc |, -
Poliester _ 46%
Sinteficki materijal (npr., ngjlon, elastan) _ 28%
Pleteni materijali (p.sh., frikotaza) _ 19%
Laneno platno - 11%

Prirodna koza - 6%
Specijalizovani materijali (npr., on’riolergijski...- 1%

mikrofiora [ 6%

Slika 77. Koji su materijali koji su najvise trazeni od strane vasih kupaca i koji imaju najvise prodaje?
(Visestruko pitanje)




8.3 UPRAVLJANJE OTPADOM

Nacin na koji kompanije upravljaju svojim ofpadom je kljuCan za procenu uticaja na Zivotnu
sredinu i pofencijala za ponovnu upoftrebu i reciklazu. Trenutne prakse i oblasti za poboljsanje u
tom pogledu analizirane su u nastavku.

U vecini slucajeva (61%) prduzeca upravljaju otpadnim materijalima iz proizvodnog procesa kroz
prikupljanje od opstinskih deponija. U 37 odsto sluCajeva koriste ove preostale materijale, dok su u
samo 10 odsto sluCajeva izjavili da saraduju sa inicijativama za ponovnu upotrebu materijalaiu 6
odsto sluCajeva ih recikliraju. U oko 18 odsto sluCajeva, spomenuli su druge prakse kao $to su
odlaganije, doniranje, koris¢enje za proizvodnju aksesoraq, itd.

Ovqaj rezultat pokazuje da je upravijanje tekstiinim otpadom od strane preduzeca i dalie je
uglavnom pasivno, jer vecina njinh zavisi od opstinskih deponija, koje &esto zavriavaju na
deponijama bez efikasnog recikliranja ili ponovne upotrebe i negativnog uticaja na Zivotnu
sredinu. Ova preduzeca su izjavile da u proseku placaju oko 185,42 evra godisnje za ovu uslugu.

Prikuplienp od strane opstinskih _ 61%
deponija °

Koristite ostatke materijala

Saradujete sa inicijativama za ponovnu
upotrebu materijala

Reciklirano
Prodajemo ih

Ostalo

Slika 78. Prakse upravljanja otpadom: Kako vasa kompanija upravlja otpadom materijala v proizvodnom
procesu? (Visestruko pitanje)

Vise od polovine kompanija (60,3%) koje upravljaju otpadom preko opstinskih deponija izjavilo je
da se njihovo sakupljanje vrsi svaki dan. Oko 31 odsto je izjavilo da ovu praksu sprovode jednom
nedeljno, dok je ostatak izjavio da se praksa odvija manje od jednom nedeljno. Svakodnevno
prikuplianje otpada od strane opstinskin deponija, vecina kompanija pokazuje visoku stopu
stvaranja otpada, $to je zabrinjavaju¢e posebno ako ovaj otpad sadrzi ne-biorazgradive
materijale.




Jednom mesecno I 1.7%

Ostalo - 6.9%

Slika 79. Ako da, koliko puta se sakupljaju materijalni otpad?

U vedini sluc¢ajeva, kompanije stvaraju tekstilni otpad kao $to su ostaci, rezanje otpada i sli¢no
(73%). Ovo je takode usko povezano sa Cinjenicom da su najcesce koris¢eni materijali od strane
kompanija pamuk, poliester i druga sinteticka viakna. Tekstilni otpad koji izlazi iz procesa rezanja i
proizvodnje uglavnom se sastoji od ovih materijala, od kojih su sinteticna viakna kao §to su poliester
i elastan posebno problemati¢na za zivotnu sredinu,

Oftfpad od sirovinske ambalaze i papirne ili karfonske ambalaze je manjim slu€ajevima (20% i 19%).
dok je otpad od ambalaze finalnih proizvoda (8%) i plastike (5%) rijedak.

Tekstilni otpad (ostaci, rezani _ 73%
otpad, itd.) °

Otpad od ambalaze sirovina

Papir/karton

Otfpad od ambalaze finalnih
proizvoda

Plastika

Ostalo

Slika 80. Koje su glavne vrste otpada koje generisete tokom radnog procesa?

Oko 56 odsto kompanija je izjavilo da nemaju saznanja o tome koliko tona tekstiinog otpada
njihova kompanija generise godisnje, jer ne vrse nikakva merenja po ovom aspektu. Dok su iz
drugih kompanija (43%) koje su pruzile informacije, tokom godine prijavijeno je ukupno oko 22,8
tona tekstiinog otpada.




B Imamo znanje = Nemamo znanje

Slika 81. Koliko tona tekstilnog otpada vasa kompanija generise godisnje?

Iz ovih podataka za tekstilni sektor grubo je izracunata ukupna proizvodnja tekstiinog
otpada. Uzimajuci u obzir deklarisane proseka sektora (frgovina, proizvodnja i druge
kategorije) sa trenutnom distribucijom aktivnin preduzeca na Kosovu, i povecavajuci je
preko 61% njin koji se izjasnjavaju da proizvode otpad, procenjuje se da preduzeca
generisu oko 13.832,84 tona tekstilnog otpada godisnje.

Ova kalkulacija predstavlja indikativhu procenu, s obzirom na nedostatak sistematskih i zvanicninh
podataka o upravljanju tekstilnim otpadom u privatnom sektoru na Kosovu. Jos maniji broj (27%)
su izjavili da imaiju sistem za ponovnu upotrebu ostataka materijala u proizvodnom procesu.

Jos maniji broj (27%) su izvestili da imaju sistem za ponovnu upofrebu ostataka materijala u
proizvodnom procesu.

Ovo pokazuje znacajan nedostatak pracenja i upravljanja otpadom u vedini kompanija, odrZive
prakse jos nisu institucionalizovane i da postoji veliki prostor za poboljsanje u pogledu cirkularne
ekonomije, recikliranja i smanjenja otpada koji zavrsava na deponijama.

=Da =Ne

Slika 82. Da li vasa kompanija ima sistem za ponovnu upotrebu ostataka materijala v proizvodnom
procesu?




Vise od polovine kompanija (59,3%) izjavilo je da je sistem koji imaju za ponovnu upofrebu
preostalin materijala za druge nove proizvode ili tekstiine aksesoare. Oko 33,3% je reklo da stalno
optimizuju upotrebu materijala i i njegovo ponovno koris¢enje. Dok je samo 7,4 odsto izjavilo da
saraduju sa fre¢im stranama kao $to su kompanije, Skole ili druge instfitucije koje koriste njihov
tekstilni otpad

Ponovna upotreba za nove
proizvode/dodatke
Optimizacija koriscenja materijala -

Saradujemo sa trecim stranama . 7.4%

Slika 83. Molimo Vas da ukratko opisete sistem za ponovnu upotrebu preostalih materijala v procesu
proizvodnje?

8.4 CIRKULARNA EKONOMIJA

Da bi se razumela spremnost sektora da krene ka odrzivim modelima, vazno je proceniti znanje i
interesovanje kompanija za cirkularnu ekonomiju. Sto se ti¢e znanja o cirkularnoj ekonomiji, samo
18 odsto kompanija je reklo da su ¢uli za koncept cirkularne ekonomije. Od ovih kompanija, 88,9
odsto (ili 16 kompanija) je izrazilo interesovanje za primenu principa cirkularne ekonomije u svojoj
kompaniji. Ovo pokazuje da nizak nivo znanja o cirkularnoj ekonomiji ometa usvajanje ovih praksi
od strane kompanija.

mDa mNe

Slika 84. Da li ste ¢uli za koncept cirkularne ekonomije?

Od kompanija koje imaju znanje o cirkularnoj ekonomiji, deset (od 18) njih je izjavilo da su
zainteresovani, ali jos nisu poceli da primenjuju ove prakse. Dok je Sest od njih reklo da trenutno
nemaju prioritet ili jos nisu sigurni. Samo dve kompanije su prijavile da su ve¢ pocele da recikliraju
i primenjuju cirkularnu ekonomiju.




Tabela 3. Da li je vasa kompanija spremna da zapocne reciklazu i primeni praksu cirkularne ekonomije?

Odgovori Frekvenca

Da, zainteresovani smo, ali jos 10
nismo poceli
Ne, trenutno nam nije prioritet 3
Nisam siguran-a

Da, vec¢ smo poceli

Trenizni o cirkularnoj ekonomiji za preduzeca opisane su kao neophodne gde je osam (od 18)
kompanija reklo da su takvi teninzi potrebni za rukovodece osoblje i proizvodne radnike, dok je
Sest izjavilo da su ovi treninzi neophodni samo za njihovo rukovodece osoblje, a dve su ih procenile
kao neophodne samo za proizvodne radnike. Samo dve kompanije su izjavile da nemaiju interesa.

Tabela 4. Da li biste bili zainteresovani za uéesée u treninzima cirkularne ekonomije za vasu kompaniju | za
vase radnike?

Odgovori Frekvenca
Da, za obe kategorije 8
Da, za rukovodece osoblie 6
Da, za radnike u proizvodniji 2

Ne, nismo zainteresovani 2
8.5 KLIMATSKE PROMENE | UGLJENICNI TRAG

U nastavku studija ispituje koliko su kompanije svesne uticaja koji izazivaju i koliko su spremne da
preduzmu mere za smanjenje svog ugljiicnog traga.

Na pitanje o zabrinutosti zbog uticaja njihove aktivnosti na zivotnu sredinu, samo 10 odsto
kompanija izrazilo se kao veoma zabrinuto, a 20 odsto kao zabrinuto. Vecina, 35 odsto, zadrzala
je neufralan stav, dok je 13 odsto reklo da nisu previse zabrinuti, a 22 odsto uopste nisu zabrinuti.
Ova distribucija pokazuje da pitanja zastite Zivotne sredine jo§ uvek nisu prioritet za vedinu
kompanija, §to odrazava potrebu za vecom svescu i podrskom za sprovodenje odrzivin praksi.

Veoma zabrinut/a _ 10%
zobinot/e [ o
Nisam previse zabrinut/a _ 13%
Uopste nisam zabrinut/a _ 22%

Slika 85. Koliko ste zabrinuti o zagadenju koje aktivnost vase kompanije izaziva v zivotnu sredinu?




Oko 70 odsto kompanija je spremno da investira u poboljSanje svojin praksi kako bi smanijili svoj
uticaj na zivotnu sredinu i uglienicni tfrag, dok 30 odsto nije izrazilo takvu spremnost. Ovo pokazuje
pozitivan trend ka odrzivosti, pri c¢emu vedina preduzeca pokazuje spremnost da preduzme
konkretne korake u tom pravcu. Medutim, Cinjenica da trecina njin nije volina da investira
naglasava potfrebu za dodatnim podsticajima i svest o dugorocnim prednostima investicija u
zastitu Zivotne sredine.

E Do ENe

Slika 86. Da li ste spremni da investirate u poboljSanje prakse kako biste smanijili uticaj na Zivotnu sredinu i
ugljenicni trag

8.6 EKOLOSKI PROPISI ZA 1ZVO1Z

Povecanje ekolodkih standarda na medunarodnim trzistima zahteva od izvoznih kompanija da
ispune jasne kriterijjume za odrzivost. Ovaj pododieljak procenjuje stepen pripremljenosti kosovskih
preduzeca za rad u ovom novom okviru.

Kompanije koje izvoze u EU pokazale su veoma pozitivan pristup ulaganju u ispunjavanje ekoloskih
kriterijuma potrebnih za izvoz, pri Cemu je 66,7 odsto njih pokazalo spremnost za to, dok je 23,8
odsto izjavilo da nemaju dovoljno informacija o ovom pitanju.

Da

Nemam dovoljno znanja u vezi sa
ovom temom

Nisam siguran I

Slika 87. Za izvozne kompanije u EU: Da li ste spremni da investirate kako biste ispunili ekoloske kriterijume
potrebne za izvoz?




8.7 INTERESOVANJE | IZAZOVI ZA RECIKLAZU

Preduzeca koja posluju u tekstiinom sektoru imaju vaznu ulogu u razvoju lanca reciklaze. U ovom
delu analiziraju se glavne prepreke i njihov frenutni nivo angazovanja u praksi ponovne upotrebe
i reciklaze ofpada.

Samo 4 odsto kompanija je uklju¢eno u inicijative za ponovnu upotrebu i reciklazu, dok vecina
(60%) uopste nije angazovana. Znacajan procenat (36%) nije siguran, sto ukazuje na nedostatak
informacija. Od kompanija koje su prijavile angazman, inicijative ukljuCuju doniranje proizvodnog
otpada skolama za obuku, ponovnu upotrebu ostataka za stvaranje novih proizvoda i uc¢esce na
lokalnim sajmovima, kao i male inicijative za reciklazu razviiene u kompaniji. Ovo pokazuje
izolovane napore, ali naglasava potrebu za Sirom podrskom i politikama koje podsticu vecu
ukljucenost u odrzive prakse.

EDa ENe mNisam siguran

Slika 88. Da li je vasa kompanija trenutno uklju¢ena v bilo kakve inicijative za ponovnu upotrebu i reciklazu
proizvodnog otpada?

Najcesci razlozi zbog kojih kompanije nisu ukljuCene u inicijative za reciklazu i ponovnu upotrebu
uglavnom se odnose na nedostatak informacija, a 53,3 odsto njih navodi da nemaju informacije
o bilo kakvoj inicijativi za reciklazu. U meduvremenu, 18,3 odsto nema interesa, a 13,3 odsto sebe
smatra malim preduzecima koja ne stvaraju mnogo otpada. Drugi navode barijere kao $to su
visoki froskovi (1,7%), nedostatak mogucénosti za recikliranje njinovog materijala na Kosovu (3,3%)
ili ne zbaju razlog za neukljuCivanje (5,0%). Samo 3,3% je izjavilo da razmislja o ukljuCivanju u
buducnosti, dok je jedna kompanija (1,7%) izjavila da sama preraduje otpad. Ovi podaci
naglasavaju potrebu za obrazovanjem, informisanjem i tehniCkom podrskom, posebno za mala
preduzeca, kako bi se povecala uklju¢enost u odrZzive ekoloske prakse.




Nemamo informacije o inicijativama za
. 53.3%
reciklazu.
Nismo zainteresovani. _ 18.3%

Mi smo malo preduzece i nemamo puno
13.3%
otpada.

Istrazujemo mogucnosti za ucesce u
g . 3.3%
buducnosti.

Otpad od nasih proizvoda je napravijen od l 3.3%
materijala koji se ne recikliraju na Kosovu. e

Preskupo kosta. I 1.7%

Sami preradujemo nas otpad. I 1.7%

Nisam siguran. . 5%

Slika 89. Ako ne, zasto niste ukljuceni?

Podaci pokazuju da samo 2 odsto kompanija trenutno saraduju sa kompanijama za reciklazu za
upravljanje tekstiinim otpadom. Ogromna vecina, 62 odsto, nema nikakav oblik saradnje, dok je
18 odsto zainteresovano, ali jos nije angazovano. Takode, 18 odsto kompanija nije obavesteno da
i postoje takve kompanije za reciklazu.

Ovqj rezultat odrazava izrazen nedostatak veze izmedu proizvodaca i lanca recikloze, a
istovremeno pokazuje nedostatak informacija i pristupa odrzivim resenjima za upravljanje
otpadom.

Interesovani, ali frenutno nismo 18%
angazovani uar °
Ne znamo da li postoje takve
’ - 18%
ompanije
Da I 2%

Slika 90. Da li vasa kompanija saraduje sa bilo kojom kompanijom za reciklazu za upravljanje tekstilnim
otpadom?




Uprkos trenutnom niskom nivou saradnje sa kompanijoma za reciklazu, tekstine kompanije
pokazuju veliki potencijalni interes za ovu saradnju u buduénosti. Konkretno, 67% kompanija je
zainteresovano ili veoma zainteresovano za partnerstvo sa kompanijaoma za reciklazu koje su
specijalizovane za upravljanje otpadom od odece.

To pokazuje da postoji spremnost i spremnost da se ukljuCe u odrzive prakse, ako se pruze prave
mogucénosti i relevantne informacije. Medutim, 17% kompanija ne izrazava interesovanje, a 16%
nije sigurno, $to ukazuje na to da su barijere kao $to su nedostatak znanja, troskovi ili nedostatak
jasne ponude na trzistu i dalje prisutne.

Veoma zainteresovani

Zainteresovan/a

Nisam zainteresovan/a

Nisam siguran/a

Slika 91. Da li bi vasa kompanija bila zainteresovana za partnerstvo sa kompanijama za reciklazu koja je
specijalizovana za upravljanje otpadom od odeée??

Veliko interesovanje kompanija za saradnju sa kompanijoma za reciklazu, koje se ogleda u
preliminarnom pitanju, suoCava se sa nekim jasnim preprekama koje ogranicavaju konkretne
akcije. Prema podacima, glavna prepreka je nedostatak informacija o dostupnim uslugama
reciklaze, koje pominje 77 odsto kompanija. To pokazuje da mnoge kompanije jednostavno ne
znaju gde da traze ili koje opcije postoje. Pored toga, 17 odsto kompanija smatra da su troskovi
visoki, dok 8 odsto navodi logistiCke izazove kao prepreku za saradnju.

Nedostatak informacija o dostupnim
uslugama reciklaze

Nepristupacni froSkovi

LogistiCki izazovi

Drugo

Slika 92. Navedite glavne prepreke koju vasa kompanija ima v vezi sa saradnjom sa kompanijom za
reciklazu.




Kompanije su ravnomerno podeliene u smislu preferencija za upravljanje otpadom: 66 odsto
sluCajeva bi radije da razviju programe za smanjenje otpada unutar kompanije, dok bi isti (66%
sluCajeva) radije saradnju sa spoljnim kompanijama za reciklazu. Ova ravnoteza pokazuje da
kompanije vide i interno upravljanje i spoljnu saradnju kao vazne u naporima da se smaniji otfpad.
Ovo je dobra prilika za razvoj kombinovanih strategija koje uklju€uju optimizaciju internih procesa
i stvaranje partnerstava za reciklazu.

e ompen oo | I -
kompaniji °

e etiiors aeema [ KNG
reciklazu - eksterna °

Drugo | 1%

Slika 93. Koja reSenja za upravljanje otpadom bi vasa kompanija vise volela? (Visestruko pitanje)

Skoro svi predstavnici kompanija (95%) opisali su odrzavanije Zivotne sredine u svojoj kompaniji kao
veoma vazno. Medutim, samo jedan od njih je rekao da planiraju da sprovedu nove inicijative za
poboljsanje upravljanja otpadom i odrzavanje zivotne sredine, a ovaj plan je bio ulaganje u
masine za reciklazu.

Neutralni I 5%

Slika 94. Koliko je vazno odrzavanje zivotne sredine u vasoj kompaniji?

Samo jedna od kompanija (1%) je izjavila da ima planove za nove inicijative za poboljSanje
upravljanja otpadom i odrzavanje zivotne sredine. Ostali (?9%) nemaiju takve planove

{%




Slika 95. Da li planira vasa kompanija da sprovede nove inicijative za poboljSanje upravljanja otpadom i
odrzavanje Zivotne sredine?

Rezultati pokazuju visok nivo interesovanja za dalji razvoj i unapredenje ekoloskih praksi, pri Cemu
je vecina kompanija (84%) otvorena za dobijanje vise informacija ili u€esce u daljim diskusijama o
inicijativama za upravljanje otpadom i reciklazu unutar kompanije.

mDa = Ne

Slika 96. Da li biste bili otvoreni za pruzanje dodatnih informacija ili ucestvovanje v daljim diskusijama u
vezi sa upravljanjem otpadom i inicijativama za reciklazu v vasoj kompaniji?

Sto se fice u€esca na sajmovima tekstila i tekstine tehnologije, 45 odsto kompanija prisustvuje
povremeno, dok samo 11 odsto redovno prisustvuje. U meduvremenu, 44 odsto uopste ne
uCestvuje. To pokazuje da, iako postoji umeren nivo inkluzije, uces¢e jo§ uvek nije

institucionalizovano za vedinu njih, a postoji prostor za dalje podsticaje za kompanije da ostanu
povezane sa tehnoloskim razvojem u industriji.

45% 44%

Da, redovno Da, svremena na vreme

Slika 97. Da li Vase preduzecée ucestvuje na sajmovima tekstila i tekstilne tehnologije?

Za ucesce na konferencijama i sajmovima, 90 odsto kompanija je zainteresovano za dobijanje
informacija, $to pokazuje snaznu spremnost da prate razvoj i moguénosti u svom sektoru. Ovaj




interes se moze iskoristiti za Sirenje odrzivih praksi i izgradnju mreza saradnje izmedu razlicitinh aktera
U industriji.

Slika 98. Da li biste bili zainteresovani da dobijete informacije o sajmovima i konferencijama vezanim za
vasu delatnost?

Kada je u pitanju obuka osoblja u reciklazi tekstila, 62 odsto kompanija izrazava interesovanje za
angazovanje, dok 14 odsto nije zainteresovano, a 24 odsto nisu sigurni. Ovo sugeriSe da, iako
postoji pozitivna osnova za ukljuCivanje u obuku, potrebno je vise informacija i motivacije da bi se
ubedili Cak i oni koji su neodlucni o prednostima ovih treninga.

mDa =Ne Ne znam

Slika 99. Da li biste bili zainteresovani za angazovanje svog osoblja u obuci za reciklazu tekstila??




9. REZULTATI INTERVJUA SA DONOSIOCIMA POLITIKA

Da bi bolje razumeli izazove, nedostatake i moguénosti u upravljanju tekstilnim otpadom i
primeni cirkularne ekonomije na Kosovu, sprovedeno je pet (5) intervjua sa predstavnicima
drzavnih institucija i medunarodnih organizacija koje igraju kljucnu ulogu u ovoj oblasti.
Intervjui su obavljeni sa: Ministarstvom Zivotne Sredine, Prostornog Planiranja i Infrastrukture,
Kosovskim Preduze¢em za Upravljanje Deponijama (KMDK), Opstinom Pristina, Agencijom
Za Zastitu Zivotne Sredine Kosova (AMMK) i GlZ-om. Glavni nalazi iz svakog intervjua su
prikazani u nastavku, kao i opsti komparativni rezime.

9.1 MINISTARSTVO ZIVOTNE SREDINE - SEKTOR ZA UPRAVLJANJE OTPADOM

Intervju sa predstavnikom Odeljenja za Upravljanje Otpadom u okviru Ministarstva Zivotne
Sredine pomogao je da se dublje razume frenutna pravna i institucionalna situacija u vezi
sa upravljanjem fekstiinim ofpadom na Kosovu. Trenutno ne postoji poseban zakon koiji
direktno regulise upravljanje tekstiinim otpadom. Pravni okvir na snazi sastoji se od Zakona
br. 04/L-060 o Otfpadu i nekih relevantnin podzakonskih akata, koji ne tretfiraju tekstil kao
posebnu kategoriju. Iako se pominje da direktive i propisi Evropske Unije sluze kao referenca,
oni jos nisu strukturirano integrisani u relevantno zakonodavstvo.

Proces za promenu ili azuriranje pravnog okvira prati institucionalnu proceduru u kojoj se
pokretanje obicno vrsi od strane nadleznog odeljenja. Ovaj proces takode moze ukljucivati
najvise nivoe kao $to su Ministarstvo, Vlada ili Skupstina Kosova, u zavisnosti od prirode
promene. Za slucajeve koji zahtevaju uskladivanje sa standardima Evropske Unije, u obzir se
uzimaju prakse drzava clanica, ali frenutno ne postoji dobro definisan mehanizam za ovu
harmonizaciju. Glavni izazovi identifikovani u primeni postojecih propisa su brojni i ukljucuju:

Nedostatak osoblja i tehnickin kapaciteta u relevantnim odeljenjima, sto utice na
kvalitet izrade i sprovodenja politike.

Nedostatak jasnog pravnog osnova za upravljanje tekstiinim otpadom.

Slaba carinska kontrola uvezene tekstilne robe, posebno polovne odece.

Niska svest gradana i preduzeca o odgovornostima vezanim za tekstilni otpad.

Ministarstvo je pocelo sa izradom novog Zakona o Otpadu, u kojem se razmatra mogucénost
ukljuCivanja tekstila kao posebna kategorija. Takode, razmatra se izrada posebnog zakona
o tekstiinom ofpadu, koji bi bio uskladen sa pristupom cirkkularne ekonomije. Medutim,
cirkkularna ekonomija na Kosovu je jos uvek u ranoj fazi. Do sada je preduzeto nekoliko pilot
projekata u saradniji sa privatnim preduzeéima, a objavlien je i orijentacijski vodi¢ za ovaj
koncept, ali nedostaje sveobuhvatan i integrisan plan za upravljanje tekstiinim otpadom.




Sto se tice strategija za smanjenje tekstinog otpada, trenutno ne postoji posebna strategija na
nivou vlade. Prijavijeno je nekoliko sporadicnih sluCajeva interesovanja kompanija tekstilne
industrije za saradnju sa institucijama, ali oni su izolovani i bez odrzivog institucionalnog pristupa.

Predstavnik institucije je pomenuo neke prakse Evropske Unije koje se smatraju vaznim da se
sprovedu na Kosovu, ali koje jos uvek nedostaju u tfrenutnoj stvarnosti:

e Stvaranje posebnih centara za prikupljanje tekstiinog otpada u kojima gradani mogu
predati polovnu odecu.
Uspostaviti sistem prosirene odgovornosti proizvodaca (EPR), kako bi se proizvodadi /
uvoznici ukljucili u finansijsku podriku upravljanju ofpadom.
Razvoj kontrolisanog sistema za odlaganje neupotrebljivog tekstila, koji trenutno zavrSava
na obicnim deponijama.

Sto se tice saradnje sa privatnim sektorom, postoji nekoliko licenciranih kompanija koje se bave
upravljanjem tekstiinim otfpadom. Medutim, ova saradnja nije strukturirana na nacionalnom nivou
i obi¢no se odvija na osnovu pojedinacnih sporazuma izmedu institucija i ovlas¢enin privatnin
operatera. U slucajevima kada je sumnjiva ili falsifikovana roba zadrzana od strane carine,
procedure za njihovo uni[tavanje zavise od mogucénosti saradnje sa ovim kompanijomai.

9.2 OPSTINA PRISTINA - DIREKCIJA ZA JAVNE SLUZBE, ZASTITU | SPASAVANJE

Intferviu sa predstavnicima Opstine Pristina ukazao je na nedostatak namenskih politika za
upravljanje tekstiinim otpadom na lokalnom nivou. Prema reCima predstavnika DJSZS-a, do danas
nije razvilena posebna politika ili strateski dokument koji tretira tekstilni otpad kao posebnu
kategoriju. To pokazuje da ovo pitanje jos nije institucionalizovano na opstinskom nivou, a frenutno
se ne reSava sa prioritetom.

Opstina je imala iskustva sa prethodnim projektima koji su imali za cilj reciklazu tekstiinog otpada,
ali prema deklaracijama, oni nisu radili i nisu imali kontinuitet. Trenutno ne postoji aktivan projekat
ili konkretan program usmijeren na recikliranje tekstila ili poboljSanje fretmana ove vrste ofpada.

Takode, opstina Pristina do sada ne nudi konkretnu pomoc ili podrsku ekonomskim operatorima
koji su zainteresovani da se bave reciklazom, bilo kroz subvencije, partnerstva ili druge oblike
saradnje. Ovo pojacava nedostatak strukturiranog pristupa za ukljuCivanje privatnog sektora u
odrzivo upravljanje tekstinim otpadom. Sto se ti¢e primene cirkularne ekonomije, predstavnici
opstine potvrdili su da je termin predstavljen u dokumentima i diskusijama, ali u praksi je njegova
primena tek pocela. Jedan od konkretnih pomenutinh napora je projekat kompostiranja, koji, iako
nije direktno povezan sa tekstilom, pokazuje napore ka odrzivijim pristupima upravljanju otpadom
uopste.

Opstina je pokazala spremnost da se ukljuCi i konsultuje sa zajednicom i privatnim sektforom tokom
izrade regulatfivnin dokumenata i plana upravijanja otpadom. Prema reCima predstavnika,
organizovane su javne konsultacije i uzeta su mislienja od preduze¢a da daju svoj doprinos
procesu. Ovaj oblik saradnje je jos uvek u razvoju i potrebno ga je dodatno produbljivati, posebno
U vezi sa upravljanjem tekstilnim ofpadom.




Za razliku od recikliranja, gde nedostaju konkretne akcije, opstina je vise fokusirana na ponovnu
upotrebu tekstila, kao alternativni nacin za ublazavanje uticaja na Zivotnu sredinu. Ovo ukazuje
na veci fokus na izbegavanje stvaranja otpada kroz produzenje Zivotnog ciklusa proizvoda, iako
je €ak i ova praksa jos uvek u prvim koracima.

9.3 AGENCIJA ZA ZASTITU ZIVOTNE SREDINE KOSOVA (AMMK)

Infervju je obavljen sa predstavnikom Agencije za Zastitu Zivotne Sredine Kosova (AMMK), sa
fokusom na procenu institucionalnog napretka u sprovodenju cirkularne ekonomije i upravljanja
otpadom na Kosovu, ukljucujudii tekstilnu frakciju.

Cirkularna ekonomija na Kosovu je proces u razvoju i pocCela je da poprima konkretan oblik od
2021 godine, usvajanjem prve Integrisane strategije upravljanja otpadom (2021-2030). U ovom
dokumentu definisana su Cetiri glavna cilja, od kojin je jedan razvoj cirkularne ekonomije, koiji
ukljuCuje devet detaljnin podciljeva. Strategija je u skladu sa naporima Evropske Unije, gde je
cirkularna ekonomija zvanicno pocela da funkcionise od 2015 godine.

U 2023. godini izradena je i odobrena "Mapa za Cirkularanu Ekonomiju”, koja obuhvata Sest
strateskih razvojnih sektora. Iste godine Ministarstvo Zivotne Sredine odobrilo je i administrativnu
direktivu o ambalaznom otpadu, koja ima za cilj da smaniji upotrebu plasticnih kesa i uvede sistem
povratka depozita za plasticne boce, limenke i staklo. lako je proces naiSao na kasnjenje zbog
administrativnih izazova, veé je u zavrinoj fazi, sa predlogom koji je podnela neviadina
organizacija za implementaciju sistema. Ocekuje se da ¢e ovaj sistem biti pilotiran u narednih 18
meseci, ukljucujuci masine za reciklazu u trznim centrima i nagrade za gradane koji vracaju boce.

Pored toga, u 2024 godini usvojena je nova Strategija Upravljanja Otpadom (2024-2035), koja
znacajno prosiruje sadrzaj preliminarnog dokumenta i ukljuCuje ambiciozne cilieve za reciklazu i
smanjenje otpada. Strategija predvida:

¢ Investicije od 40 miliona evra za infrastrukturu za reciklazu,

¢ Investicije od 400 miliona evra za sistem upravljanja otpadom,

e Postizanje stope reciklaze od 50 odsto do 2045 godine, i

¢ Smanjenje kolicine otpada koji zavriava na deponijama na samo 10 procenata.

Sto se tice tekstila, sektor je jos uvek u ranim fazama razvoja. Jo§ uvek ne postoji funkcionalan
sistem za reciklazu tekstila na nacionalnom nivou. Medutim, obecavaju¢a inicijativa je projekat
"SEREC", sa kancelarijama u Pristini i u Pe¢, postavio je kabine za prikupljanje polovne odece, koja
se Cisti, redizajnira i zatim ponovo koristi. lako je ovo pozitivan korak, glavni izazov ostaje podizanje
svijesti medu gradanima, koji Eesto mijesaju odjecu s drugim otpadom u ovim kabinama, &inedi
proces neefikasnim.

Reciklozom na Kosovu pretezno dominiraju privatne kompanije, koje posluju nezavisno i cesto
izvoze otpad koji se moze reciklirati u inostranstvo. JoS uvek ne postoji konsolidovani sistem
instifucionalne podrske za ove kompanije. U meduvremenu, projekat EU4Green, regionalna
inicijativa koju podrzavaju EU i Kancelarija Premijera, ima za cilj da pruzi finansijsku i logistiCku
pomoc sektoru reciklaze. Jedan od najvecih izazova je nedostatak odvajanja otpada na izvoru,
$to uzrokuje da mnogo potencijalno recikliraju¢eg otpada zavrii na istim deponijama. Nedostatak




potpune pokrivenosti opstinskog pokrivenosti za usluge ofpada takode negatfivho utiCe.
Povecanje broja ilegalnih deponija (sa 2.500 na preko 7.000) ukazuje na ozbiljian problem u
implementaciji postojec¢eg sistema.

U ovom kontekstu, saradnja izmedu AMMK i opstina je od sustinskog znacaja. AMMK je u stalngj
komunikaciji sa opstinama putem sastanaka i izvestaja, podrzavajuci distribuciju opreme, korpi i
masina po poftrebi. Ova saradnja je deo napora da se ojaca implementacija cirkularne ekonomije
na lokalnom nivou.

9.4 GIZ (DEUTSCHE GESELLSCHAFT FUR INTERNATIONALE ZUSAMMENARBEIT)

Intervju sa predstavnicima GlZ-a pruzio je jasan uvid u ulogu organizacije u podrsci sekforu
upravljanja ofpadom na Kosovu, kao i perspektive za dalji razvoj cirkularne ekonomije. GIZ od 2017
godine redlizuje projekat "Odrzive Komunalne Usluge", koji sufinansiraju Njemacko Savezno
Ministarstvo za Ekonomsku Saradnju i Razvoj i Evropska Unija. Ovaj projekat je imao za cilj da
poboljsa osnovne usluge upravljanja otfpadom, sa fokusom na prosirenje usluge na nacionalni
nivo, eliminisanje ilegalnin deponija i poboljSanje sistema tarifa i prikupljanja dugova. Uprkos
Cinjenici da je glavni fokus bio na mesovitom komunalnom otpadu, pilot projekti su takode
razvijeni za gradevinski otpad i otpad od rusenja.

U meduvremenu, od 2024 godine, GIZ je pokrenuo novi projekat "Urbani Cirkularni Razvoj -
Kosovo4Green", koji podrzava primenu cirkularne ekonomije i dalji razvoj intfegrisanog upravljanja
otpadom. lako do sada nije bilo konkretnih aktivnosti na tekstinom otpadu, novi projekat ima za
cilj da se pozabavi i ovom frakcijom u okviru opstih cilieva cirkulacije materijala i smanjenja
otpada.

Sto se fice tekstilnog otpada, GlZ je naglasio da trenutno ne postoji funkcionalan sistem za efikasnu
reciklazu ove frakcije na Kosovu. Medutim, prema revidiranoj Strategiji za Integrisano Upravljanje
Otpadom, koja je usvojena u decembru 2024 godine uz podriku GlZ-a, postavljeni su temelji za
razvoj sistema koji podstiCu ponovnu upotrebu i reciklazu tekstila. Strategija predvida postavljanje
novih cilieva za odvojeno prikupljanje i pripremu za reciklazu, ukljucujuci tekstilnu frakciju.

GlZ je takode odigrao klju¢nu ulogu u podrici Ministarstvu Zivotne Sredine, Prostornog Planiranja |
Infrastrukture (MMPHI) u razvoju pravne i instifucionalne osnove za cirkularnu ekonomiju. Ova
saradnja je zapocela pre mnogo godina i dobila je novi podsticaj u periodu 2023-2024, sa
fokusom na reviziju Nacionalne Strategije i njeno priblizavanje sa ciljevima cirkulacije resursa. U
tom kontekstu, GIZ je takode promovisao meduopstinsku saradnju na lokalnom nivou,
podrzavajuciizradu zajednickih planova upravljanja otpadom, u skladu sa nacionalnim strateskim
prioritetima.

U prakticnom aspektu cirkularne ekonomije, GIZ trenutno podrzava uspostavijanje i
implementaciju dva kljucna mehanizma:

e Prosirena Odgovornost Proizvodaca (POP) - za frakcije kao $to su ofpad iz vozila, elektricna
oprema i baterije, koje bi se u buduénosti mogle prosiriti i na tekstil.




e Sistem Povratka Depozita (SPD) — koji podrazumeva vrac¢anje plasticnih, staklenih i
aluminijumskih boca za povracaj, kako bi se povecala reciklaza i smanijio otpad u Zivotnoj
sredini.

Istovremeno, GIZ podrzava izradu Novog Zakona o Otpadu, koji ¢e posluZiti kao pravna osnova
za unapredenje cirkularne ekonomije i za infegraciju odrzivih mehanizama u sektoru upravljanja
otpadom - potencijalno ukljucujuci tekstil.

9.5 KOMPANIJA ZA UPRAVLJANJE DEPONIJAMA NA KOSOVU (KMDK)

Intervju sa predstavnicima Kosovskog Preduzeca za Upravljanje Deponijama (KMDK) pomogao je
da se razume trenutna praksa za fretman tekstilnog otpada i da se identifikuju izazovi vezani za
njegovo ukljuCivanje u sistem upravljanja otpadom. Jedna od klju¢nih napomena je da tekstilni
otpad predstavlja samo mali deo sastava otpada koji stigne na deponiju. lako je studija o sastavu
otpada ranije sprovedena od strane GlZ-a, ona se vise fokusirala na gradevinski otpad, dok su
podaci o tekstilu ograniceni.

Predstavnici su naglasili da, prema vazeéim zakonskim propisima, tekstilni otpad nije dozvolieno
odlagati kao mesoviti deo sa drugim ofpadom, jer je potrebno njegovo odvajanje prema
katalogu kategorizacija. Medutim, ovo se ne sprovodi u praksi zbog nedostatka infrastrukture za
odvajanje izvora i nedostatka odvojenih prostora za fretiranje ove frakcije.

KMDK je potvrdio da trenutno ne postoji posebna metoda za odvajanje tekstinog otpada u
procesu prerade ili prikuplianja. Takode, ne postoji funkcionalni sistem ili bilo kakva akfivha
saradnja sa kompanijama ili organizacijama koje se bave recikliranjem ili ponovnom upotrebom
tekstila. Ovaj jaz je pomenut kao oblast sa velikim potencijalom za bududi razvo.

Sto se tice izazova, predstavnici su pomenuli neke od njih koji uti€u na nemoguénost upravijanja
tekstilom na odrziv nacin:

e Nedostatak odvajanja tekstila na izvornoj tacki (. U fazi prikupljanja).
o Nedostatak posebne infrastrukture za odlaganje ili fretman ove vrste ofpada.
¢ Neimplementacija u praksi zabrane odlaganja tekstila kao mesovite frakcije.

Trenutno ne postoje vliadini podsticaiji koji ¢e podrzatiili podstaci poboljSanje upravijanja tekstilom
na nivou deponija. Predstavnik KMDK-a je naglasio da, osim nedostatka statistike i strukturiranog
planiranja, ne postoji konkretna strategija posebno orijentisana na ovu frakciju. Medutim,
pomenuto je da u postojecim strateskim dokumentima, posebno u planovima koji se odnose na
upravljanje obimnim otpadom kao $to su gume, ulja, gradevinski i medicinski otpad, postoji prostor
za ukljuCivanje tekstila u buduénosti.

Prema reCima predstavnika KMDK-a, jedan od pravaca koji bi se mogao istraziti je uvodenje
posebnih plac¢anja proizvodacima, kako bi oni mogli finansijski doprineti tretmanu otpada koiji
nastaju njihovim proizvodima, po principu prosirene odgovornosti proizvodaca. To bi stvorilo odrziv
mehanizam za finansiranje sistema specificnih za tekstil, ali bi zahtijevalo pravnu i institucionalnu
podrsku.




Konacéno, predstavnici KMDK procijenili su tekstilni otpad kao frakciju sa visokom slozenos¢u u
fretmanu, zbog svog sastava i trajanja razgradnje, koji u nekim sluCajevima moze biti i duzi od
plastike. Izrazena je potreba da se istraze nove moguénosti za izgradnju infrastrukture za tretman
i reciklazu, kao i da se unapredi strateski pristup ovom problemu.

9.6 REZIME INTERVJUA

Svi intervjui pokazuju da je upravljanje tekstiinim ofpadom na Kosovu jos uvek u pocetnoj fazii da
se ne tretira kao posebna kategorija u postoje¢em zakonskom okviru. Ministarstvo Zivotne Sredine
potvrduje nepostojanje posebnog zakona, dok KMDK i opstina Pristina nemaju organizovane
sisteme za odvajanje ili reciklazu tekstila.

Cirkularna ekonomija, iako je uklju¢ena u nacionalne strategije i smjernice, u praksi se sprovodi
vrlo malo. GIZ i AMMK podrzali su izradu strateskin i pravnih dokumenata, kao §to su "Mapa
Cirkularne Ekonomije" i nova Strategija 2024-2035, koja predvida ukljuCivanje tekstila i ambiciozne
ciljeve recikliranja.

Reciklaza tekstila ostaje nerazvijena, sa izuzetkom nekih inicijativa kao sto je "SEREC", koji se ipak
suoCavaju sa izazovima u podizanju svesti gradana. Dakle, nedostaje drzavni sistem podrske za
reciklazu.

Glavni izazovi ukljucuju:

e Nedostatak pravnog osnova za tekstil,

e Ogranieni institucionalni kapaciteti,

e Nedostatak selekcije otpada na izvoru i svesti medu gradanima,
o Nedostatak strukturirane saradnje sa privatnim sektorom.

Mogucnosti za poboljsanje ukljucuju primenu novog Zakona o Otpadu, ulaganja u reciklazu kroz
projekte kao $to su EU4Green i GIZ, kao i Sirenje saradnje izmedu opstina i privatnog sektora na
razvoju odrzivih sistema upravljanja tekstilom.




10. ZAKLJUCAK

Tekstilna industrija na Kosovu predstavlja vaznu komponentu lokalne privrede zbog svojih
kapaciteta za zaposljavanje i potencijala za razvoj. Medutim, rezultati ove studije jasno
ukazuju na glavne izazove u pogledu upravijanja ofpadom, uticaja na Zivotnu sredinu i
primene principa cirkularne ekonomije.

Na osnovu podataka prikuplieninh iz anketa gradana, intervjua sa predstavnicima biznisa i
razgovora sa relevantnim kreatorima politika, izvuceni su neki vazni zakljucci koji pokazuju
izazove i potencijale za odrzivi razvoj tekstilne industrije na Kosovu.

Na osnovu podataka prikuplienih putem anketa sa gradanima i preduzeéima, procenjuje
se da se na Kosovu godisnje proizvede oko 18.945 tona tekstilnog otpada. Ovo je gruba
procena, zbog nedostatka zvaniCne statistike za ovu kategoriju, ali pomaze da se razume
obim problema. Pored toga, u 2024 godini, Kosovo je uvezlo preko 24,5 miliona kg tekstila i
izvezlo samo 1,2 miliona kg, stvarajuci visak od preko 23 miliona kg tekstila koji ostaje u
zemlji. Ovi podaci naglasavaju hitnu potrebu za strukturiranim politikama i efikasnim
sistemima za upravljanje tekstilnim otpadom.

Sto se tice rezultata ankete sa gradanima, oni pokazuju nizak nivo svestii prakse za ponovnu
upotrebu i reciklazu tekstila. Vecdina potrosaca kupuje tekstiine proizvode kao nove, a
odlaganje odece i ku¢nog tekstila kao otpada je uobicajena praksa. Samo mali broj
gradana ponovo koristi ili reciklira ove proizvode. Glavni razlozi za to su nedostatak
informacija, nedostatak poverenja u kvalitet ponovno koris¢enih proizvoda i nedostatak
infrastrukture za reciklazu. Medutim, vecina gradana je izrazila spremnost da promeni svoje
ponasanje ako se obezbedi vise informacija i pristup uslugama za ponovnu upotrebu i
reciklazu.

S druge strane, tekstilni sektor na Kosovu je od velikog znacaja za privredu, jer predstavija
vazan deo industrijske aktivnosti u zemlji, stvarajuci visok finansijski promet i imajuci potencijal
za povecanje izvoza na regionalna i evropska trzista. Medutim, industrija se suocava sa
brojnim izazovima koji ometaju njen odrzivi razvoj i integraciju u cirkularnu ekonomiju.
Rezultati intervjua sa kompanijama pokazuju znacajan nedostatak prakse za efikasno
upravljanje tekstilnim otpadom, pri Cemu se vecina kompanija oslanja na opstinske deponije
kao jedino resenje. Samo mali procenat njih je ukljucen u inicijative za reciklazu ili ponovnu
upotrebu, a vecina uopste ne meri kolicinu otpada koji generisu. Ovo ukazuje na nedostatak
internog sistema upravljanja otpadom i nedostatak veze sa lancem reciklaze.

Preduzecéa uglavnom imaju sledece slabosti u upravljanju otpadom:

o Nedostatak unufrasnjeg sistema za ponovnu upotrebu ili odvajanje materijala na
izvoru.

e Visoka zavisnost od opstinskin deponija i nedostatak saradnje sa kompanijoma za
reciklazu.

o Nedostatak svesti o uticaju tekstilnog otpada na zivotnu sredinu.

¢ Visok nivo upofrebe ne-biorazgradivin materijala kao sto su poliester i elastan.
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Skoro nijedna kompanija ne meri kolicinu otpada koju stvara tokom godine.

Potrebe za povecanje njihov kapaciteta ukljucuje:

Informisanje i podizanje svesti o prednostima cirkularne ekonomije i uticaj sektora na
zivotnu sredinu.

Specijalizovani treninzi za upravljanje otpadom.

Finansijska i tehnicka podrska za implementaciju fehnologije za reciklazu.

Namenske politike i smernice za upravljanje tekstilnim otpadom i primenu POP-a
(prosirene odgovornosti proizvodaca).

Uspostavljanje mreza saradnje izmedu privatnog sektora i pruzalaca usluga reciklaze.

Stavise, iz intervjua sa donosiocima odluka konstatovano je da jo§ uvek ne postoji jasna i
sveobuhvatna politika za upravljanje tekstiinim ofpadom ili za promovisanje primjene
principa cirkularne ekonomije u ovom sektoru. lako postoji spremnost za saradnju i podrsku,
ali nedostatak resursa i drugih prioriteta na institucionalnim nivou, stavlajaju ovo pitanje u
drugi plan. Takode, nedostaje finansijska podrska, subvencije ili Seme grantova koje bi
ohrabrile kompanije da ulazu u reciklazu ili odrZzive tehnologije dizajna.

Sve u svemu, kosovska tekstilna industrija ima znacajan potencijal za razvoj u smislu odrzivosti,
ali frenutno postoje ozbilini nedostaci u upravljanju ofpadom, lancu reciklaze i kolektivnoj
svesti o uticaju na Zivotnu sredinu. Ovaj jaz se moze prevazi¢i samo integrisanim pristupom
koji ukljucuje obuku za preduzeca, politicne i regulatorne intervencije, razvoj infrastrukture
za reciklazu i javnu svest o vaznosti cirkularne ekonomije.
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11. PREPORUKE

U nastavku su date preporuke za svakog od ukljucenih aktera, u rasponu od tekstilnih
preduzeca do medunarodnih donatora.

Za javne ustanove:

Da razviju nacionalnu i lokalnu politiku za upravijanje tfekstiinim ofpadom,
uskladenu sa direktivama EU, ukljuCujuci tekstil u ProSirenu Odgovornost
ProizvodacCa - POP Semu.

Integrisati podrsku u programima subvencija i grantova za proizvodna preduzeéa
koja primenjuju principe cirkularne ekonomije.

Da stvori direktne Seme finansijske podrske za inicijative koje primenjuju principe
cirkularne ekonomije i reciklazu u tekstilinom sektoru.

Uspostaviti zakonske uslove za godisnje izvestavanje o stvaranju otpada od strane
velikin tekstilnin preduzeca.

Promovisati odvajanje otpada na izvoru kroz namenske tacke za tekstil u skladu sa
direktivom Evropske Unije o prikupljanju tekstiinog otpada.

Ojacati pracenje uvoza tekstila, sa fokusom na ne-biorazgradive materijale i njihov
uticaj na zivotnu sredinu.

Za obrazovne ustanove:

Da pocinje sa nastavom o cirkulroj ekonomiji u pred-univerzitetskim institucijama i
univerzitetima.

Stvaranje Sema za podsticanje kreativnosti i inovacija za pronalazenje naprednih
nacina upravljanja ofpadom u tekstinom sektoru.

Za tekstilna preduzeéa:

Da pocinju sa merenjem koliCine proizvedenog otpada i da pronalaze inovativne
nacine za ponovnu upotrebu i recikliranje otpadnih materijala.

Uspostaviti unutrasnje mehanizme za odvajanje ofpada po vrsti i povezati sa
operaterima za reciklazu.

Da investiraju u odrzivi dizajn i obuku za upravljanje ofpadom.

Potraze mogucénosti za saradnju sa tehni¢kim skolama i nevladinim organizacijama
za pilot projekte recikliranja.

Za civilno drustvo i nevladine organizacije:

Da razviju kampanje za podizanje svestiiinformisanje javnostii preduzeca o uticaju
tekstila i moguénostima za reciklazu.

Da organizuje sajmove razmene i inicijative za polovnu odecu.

Preduzeti kontinuirano istrazivanje i objaviti prakticne informacije o primeni prakse
cirkularne ekonomije.
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Za donatore:

Da podrzi grantovima ili kreditima sa olakSanim uslovima za kompanije koje ulazu
u reciklazu, upcikliranje ili odrzivu proizvodnju.

Finansirati programe za razvojlanca reciklaze iizgradnju infrastrukture za odvajanje
otpada.

Za investitore:

Da investiraju u tehnologiju za reciklazu i preradu tekstila, reSavajuci trenutni
nedostatak infrastrukture za upravljanje otfpadom u ovom sektoru.

Da podrzi razvoj novih preduzeca koja se fokusiraju na odrzivi dizajn, popravku i
nadogradnju tekstilnih proizvoda.

Uspostaviti partnerstva sa lokalnim preduzec¢ima za uspostavljanje namenskinh
centara za razdvajanje, prikupljanje i preradu tekstila.

Iskoristiti postojece seme sufinansiranja od EU i medunarodnih donatora kako bi se
smanijio rizik i pruzila tehnicka i finansijska podrska.

Podrika sertifikaciji i standardizaciji recikliranih proizvoda kako bi se omogucio laksi
pristup medunarodnim i regionalnim trzistima.

Kombinacija ovih koordiniraninh akcija od svih zainteresovanih strana omogudila bi
izgradnju tekstilnog sektora koji nije samo ekonomski konkurentan, vec¢ bi i znacajno
doprineo smanjenju koli¢ine otpada, povecanju primene prakse cirkularne ekonomije,
zaistiti Zivotne sredine i poboljSanju socijalnog blagostanja na Kosovu.
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Odeljak 1. Snabdevanje tekstilnim proizvodima

1. Kako snabdevate sledece tekstiine proizvode? (Visestruko pitanje)

Neko iz - Ne kupujem
. . . Ponovo koristi -~
Kupujem ih porodice . /koristim
L . od Clanova
licno kupuje za .
porodice
mene
Odeca
Maijice, kosulie, o ; 5 5
bluze i slicho
Jakne, kaputii
. s O O ] ]
slicno
Pantalone,
farmerke i suknje o i o |
/ haljine
Doniji ves ] ] ] o
Sportska odeca | o o o
Cipele, Cizme,
. e e ) O O O
patike i slicno
Carape O O o o
Aksesoari
Torba ] ] o o
Kapa o o o o
Sali/ili rukavice O o o O
Tekstil za domadinstvo
Pokrivaci za
krevete
. v . O O ] ]
(jastuCnice,
jorgan)
Pokrivaci za
O O ] ]
stolove
Tepsis o o ] ]
/avese ] m] ] ]
2. Koliko cesto kupujete sledece tekstiine proizvode? (Stavite odabrane proizvode u opciju

Kupujem ih licno ili neko u porodici kupuje za mene)

Nekoliko . Rede nego
Jednom Svaka 2-3 Svakih 6 neg
puta - ; svakih 6
N mesecno meseca meseci X
mesecno meseci
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Odeca

Majice, kosulje,
bluze i slicno

Jakne, kaputii
sli¢no

Pantalone,
farmerke i
suknje / haljine

Doniji ves

Sportska
odeca

Cipele, Cizme,
patike i slicno

Carape

Aksesoari

Torba

Kapa

OOl OO0 |0 O |O]0
OOl OO0 |0 O |00

Sali/ili
rukavice

OOl OO0 |0 O |00

OO OO0 |10 O OO0

OOl OO0 |0 O |00

Tekstil za domadinstvo

Pokrivaci za
krevete

(jastuCnice, O
jorgan)

O

O

O

O

Pokrivaci za
stolove O O

O

O

Tepsis O O

@)

@)

lavese O O

O

O

3. Gde obic¢no kupujete sledece tekstiine proizvode? (Stavite odabrane proizvode u opciju
Kupujem ih licno ili neko u porodici kupuje za mene)(Visestruko pitanje)

Unutar
Kosova

Van
Kosova

Odeca

Maijice, kosulje, bluze i slicno

Jakne, kaputiislicno

Pantalone, farmerke i suknje / haljine

Donji ves

Sportska odeca

Cipele, Cizme, patike i slicno

Carape
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Aksesoari

Torba o o
Kapa o o
Sali / ili rukavice O O
Tekstil za domadinstvo

Pokrivaci za krevete (jastuCnice, jorgan) o o
Pokrivaci za stolove ] ]
Tepsis O O
lavese ] ]

(Ako P3=Van Kosova) U kojim zemljama izvan Kosova obavljate ove kupovine?

(Ako P3=Van Kosova) Zasto ste odlucili da kupite ove proizvode van Kosova? (Visestruko
pitanje) (sa rotacijom)

a)
b)
c)
d)
e)
f)

g

Na Kosovu ne mogu da pronadem proizvode koje trazim

Mislim da je kvalitet proizvoda van Kosova bolji

Dajem prednost medunarodnim brendovima koji nisu na Kosovu
Modeli su noviji u inostranstvu

Reputacija medunarodnih prodavnica je bolja

Cene proizvoda su razumne u odnosu na kvalitet

Sledece (navedite

Kako obicno kupuijete sledece tekstiine proizvode? (Stavite izabrane proizvode u opciju
Kupujem ih licno ili neko u porodici kupuje za mene) (Visestruki upit)

U fizickim Online

prodavnicama kupovina
Odeca
Maijice, kosulie, bluze i slicno O O
Jakne, kaputiislicno O O
Pantalone, farmerke i suknje / haljine | o
Donji ves m O
Sportska odecCa O O
Cipele, Cizme, patike i slicno O O
Carape O o
Aksesoari
Torba O O
Kapa o o
Sali/ili rukavice O O
Tekstil za domaéinstvo
PokrivacCi za krevete (jastuCnice, jorgan) | o =i
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Pokrivaci za stolove

Tepsis

/avese

(Ako P3=Na Kosovu i P6=U fizickim prodavnicama) U kakvim prodavnicama obicno

kupujete? (Visestruko pitanje)(sa rotacijom)

a) Prodavnice u trznim centrima
b) Prodavnice u susedstvu

c) Online prodavnice

d) Polovne prodavnice

e) Otvorene pijace (bazar)

f)  Popularne medunarodne prodavnice (p.sh. Zara, H&M, Mango, itd.)

g) Sledece (navedite)

(Ako P6=0Online Kupovina) Na kojim platformama obicno kupujete online?

Koje vrste sledecih tekstilnin proizvoda kupujete? (Stavite odabrane proizvode u opciju
Kupujem ih licno ili neko u porodici kupuje za mene) (Visestruko pitanje)
Cfaré lioji té€ produkteve t&€ méposhtme té tekstilit i bleni? (Vendos produktet e zgjedhura
tek opsioni | blej personalisht ose Dikush nga familja i blen pér mua) (Pytje e shuméfishté)

Ponovno
Novo upotrebliena Reciklirani
(second-
hand)
Odeca
Maijice, kosulie, bluze islicno O O o
Jakne, kaputiislicno O O o
Pantalone, farmerke i suknje / haljine m m i
Doniji ves O O a
Sportska odeca o o o
Cipele, Cizme, patike i slicno o o o
Carape O O o
Aksesoari
Torba ] ] 5]
Kapa mi mi ]
Sali/ili rukavice o o o
Tekstil za domadinstvo
PokrivaCi za krevete (jastuCnice, jorgan) o o o
Pokrivaci za stolove O O ]
Tepsis O O o
lavese o o o
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Ako P9 = Ponovno upoftrebliena (second-hand) nastavi P10, ostalo P11

10. Kako obicno kupujete ponovo upoftreblieno (polovne) tekstiine proizvode?
a) U fizickoj prodavnici
b) Online kupovina

Ako P9 |= Ponovno upoftrebliena (second-hand) nastavi P11

11. Koji su razlozi zbog kojih ne kupujete polovne tekstiine proizvode? (Visestruko pitanje)(na
roftaciju)
a) Ne verujem da su kvalitativhe
b) Nije pogodan za moj ukus
c) Mislim da nisu Cisti / higijenski
d) Imam problema sa pronalazenjem proizvoda koji mi odgovaraju
e) Ne svida mi se ideja da se koristi nesto §to je neko drugi koristio.
f)  Ostalo (navedite)

12. Na skaliod 1 do 7, gde 1-uopste nije spreman i 7-vrlo spreman, koliko ste spremni da
kupite ponovo upoftrebliene proizvode u buduénosti?

Ako P12>4 nastavi P13, nastavi P14

13. Koji su razlozi zbog kojih biste u buduénosti razmislili o kupovini ponovo koris¢enin
(polovnin) tekstilnih proizvoda? (Visestruko pitanje (rofirajuce)
a. Imaju nizu cenu u odnosu Na nove proizvode
b. Smanjenje otpada i pozitivan uticaj na Zivotnu sredinu
c. Mogu da pronadem proizvode koiji su jedinstveni ili istorijske vrednosti
d. Mogu da kupim proizvode koji vise nisu na trzistu kao novi
e. Ostalo (navedite)

Ako P1 = Ponovo koriste Clanovi porodice nastavi P14, nastavi P15

14. Koiji su razlozi za ponovnu upotrebu tekstilnih proizvoda od strane ¢lanova vase
porodice? (Visestruko pitanje (rotirajuce)
a) Da biste ustedeli novac
b) Da bise smanjio otpad i iz ekoloskinh razloga
c) Odeca je i dalje u dobrom stanju za upotrebu
d) Stvarno ne moram da kupujem novu odecu
e) To je porodicna tradicija
f) Ostalo(navedite)

Odeljak 2. Odeca i Aksesoari

Ako P1 = Kupujem ih liéno ili Neko iz porodice ih kupuje za mene u Odedu ili Aksesoare naastavi
P15, nastavi P17

15. Koju vrstu odece i aksesoara vise volite da kupite?e (Visestruko pitanje)
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a)
b)
c)
d)
e)

Dnevna (Casual)
Formalna

Za praznike/evente
Sportska

Ostalo (navedite)

16. Koja su tri faktora koji najvise utiCu na vasu odluku da izaberete odecu ili dodatnu
opremu koju kupujete? (Visestruko pitanje (rofirajuce)

a)
b)
c)
d)

Cena

Trend

Brend

Dizajn

Kvalitet

Material

Mesto proizvodnje
Ostalo (navedite)

17. Koliko ste informisani o konceptu brze mode?

a)
b)
c)
d)

Veoma informisan/a

Donekle informisan/a

Malo informisan/a

Nimalo informisan/a (nastavi kod P19)

18. Koliko ¢esto mislite da kupujete odecu ili dodatnu opremu zbog uticaja brze mode?

a)
b)
c)
d)

Kupujem mnogo cesce

Kupujem manje cesce

To ne uti¢e na to koliko cesto kupujem odecu
Kupujem rede

19. Kako upravijate ode¢om i aksesoarima koji vise ne koristitee (Visestruko pitanje
(rotirajuce)

a.
b.
C.
d

e.
f.

g.

Doniram ih ¢lanovima moje porodice
Doniram ih za reciklazu (navedite mesto gde: )
Doniram ih porodicama u nevolji (navedite mesto gde: )

Prodajem ih na trzistima polovne robe (navedite gde i ako imate prodavnicu:

)

Cuvan ih za buduéu ponovnu upotrebu
Bacam ih kao otpad (navedite mesto gde: )
Ostalo (navedite)

Ako P19=f nastavi P20, nastavi P21

20. Otprilike koliko kilograma odece bacate godisnje?

Odeljak 3. Kucni tekstil
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U ku€nom fekstiul se ukljuCuju prekrivaci (plahte, jastucnice, jorgani), pokrivaci za stolove, tepizi,
zavese i druge slicne proizvode.

Ako P1 = Kupujem ih liéno ili Neko iz porodice ih kupuje za mene za Kuéni Tekstil nastavi P21,
nastavi P24

21. U kojim slu¢ajevima obi¢no kupujete nove tekstilne proizvode za domacinstvo?
(Visestruko pitanje (rotirajuce)
a) Tokom sezonskinh ponuda
b) Kada je potrebna zamena
c) Tokom praznika ili posebnih dogadaja
d) Kada zelim da renoviram svoj ku¢ni dekor
e) Ostalo (navedite)

22. Koja su tri faktora koja najvise utiCu na vasu odluku da izaberete kuéne tekstiine
proizvode koju kupujete? (Visestruko pitanje (rofirajuce)
a) Cena
b) Trend
c) Brend
d) Dizajn
e) Kvalitet
f)  Material
g) Odrzivost
h) Mesto proizvodnje
i) Ostalo (navedite)

23. Da li ste promenili svoje navike kupovine kuénih tekstiinih proizvoda u poslednjin nekoliko
godina¢
a) Da, kupujem cesce
b) Da, kupujem rede
c) Ne, moje navike su ostale iste

24. Kako upravljate tekstilnim proizvodima za domacdinstvo koje vise ne koristite2 (Visestruko
pitanje) (Rotirajuce)
a) Doniram ih Clanovima moje porodice
b) Doniram ih za reciklazu (navedite mesto gde: __ )
c) Doniram ih porodicama u nevolji (navedite mesto gde: __ )
d) Prodajem ih na frzistima polovne robe (navedite gde i ako imate prodavnicu: __ )
e) Cuvam ih za buduéu ponovnu upotrebu
f) Bacam ih kao otpad(navedite mesto gde: _____)
g) Ostalo (navedite)

Odeljak 4. Ponovna upotreba i reciklaza prakse

Ponovna upotreba i reciklaza tekstila podrazumeva proces prikupljanja i doniranja tekstilnih
proizvoda za pofrebe ponovne upotrebe ilireciklaze.
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25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

Da liimate saznanja o uticaju koji proizvodnja i odlaganje tekstiinih proizvoda imaju na
zivotnu sredinu?

a) Da

b) Ne

(Ako P25=a) Koliko mislite da je vazan ovaj problem?
a) Veoma vazno

b) Vaino

c) Malo vazino

d) Uopste nije vazno

(Ako P25=b) Sta mislite koji je glavni uzrok vaseg nedostatka informacija o ovom pitanju?
(Visestruko pitanje)

a) Nedostatak informacija u medijima

b) Nedostatak kampanja za podizanje svesti

c) Nisam bio zainteresovan za ovu temu

d) Ne vidim to kao vazan problem

e) Ostalo (navedite)

Koliko cesto ponovo koristite i reciklirate svoje tekstiine proizvode?
a) Cesto

b) Ponekad

c) Retko

d) Nikad (nastavi P30)

Da li se suoCavate sa poteskocama tokom procesa ponovne upotrebe i recikliranja
tekstilnih proizvoda?

a) Da

b) Ne

c) Ponekad

(Ako P28=d) Koje promene bi vas ohrabrile da ¢es¢e ponovo koristite i reciklirate tekstiine
proizvode? (Visestruko pitanje)(Rotirajuce)

a) Obezbedivanje namenskih tacaka za reciklozu odece

b) Primanje popusta ili nagrada za ponovnu upotrebu / reciklazu

c) Kampanja podizanja svesti o znacaju ponovne upotrebe/reciklaze

d) Jasnije informacije o procesu ponovne upotrebe / reciklaze

e) Pruzanje usluga prikupljanja odece od kuce

f)  Vise opcija za doniranje odece ljudima u nevolji

g) Sledece (navedite)

U kojim aspektima vezanim za ponovnu upoftrebu i reciklazu tekstilnih proizvoda zelite da
dobijete vise informacija? (Visestruko pitanje (rotfirajuce)

a) O procesima ponovne upofrebe i recikCaze tekstila

b) Mesta i centriza ponovnu upoftrebu / reciklazu u vasoj zajednici

c) Ekoloske koristi ponovne upotrebe / reciklaze.

d) Kako identifikovati materijale koji se mogu ponovo koristiti / reciklirati
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e) Kako se brinuti za odecu pre ponovne upotrebe / recikliranja
f) Sledece (navedite)

32. Da liimate informacije o bilo kojoj inicijativi za reciklazu tekstila2g?2
a) Da (Navedite )
b) Ne
33. Na skaliod 1 do 7, gde 1 - uopste nije spreman i 7 - veoma spreman, koliko biste bili voljni

da se ukljuCite u procese reciklaze tekstilnin proizvoda?

Odeljak 5. Cirkkularna ekonomija

34. Koliko imate znanja o konceptu cirkularne ekonomije?
a) Da, dobro ga poznajem
b) Da, Cuo sam, alinemam mnogo znanja
c) Ne, ne znam to kao koncept

Ako P34=c nastavi P36

35. Da li biste bili voljni da promenite svoje navike nabavke fekstila kako biste doprineli
cirkularne ekonomiji2
a) Da, potpuno
b) U izvesnoj meri
c) Nikako
36. Koliko ste voljni da ucestvujete u dogadajima zamene odece?
a) Veoma spreman
b) Donekle spreman
c) Uopste nisam spreman

Ako P3é6=c nastavi P38

37. Sta vas najvise motivise da budete deo takvih inicijativa? (Visestruko pitanje (rotfirajuce)
a) Osrednje dobiti
b) Finansijske ustede
c) Drustveni uticaj
d) PoboljSanje zivotnog stila
e) Prilika za razmenu / korist od jedinstvenih proizvoda
f) Ostalo (navedite)

Odeljak 6. Izvori informacija

38. Koje izvore informacija koristite za dobijanje informacija o tekstilu i kupovini tekstilnih
proizvoda? (Visestruko pitanje (rofirajuce)
a) Drustvene mreze
b) Televizija
c) Radio
d) Web sajtovi
e) Razgovori sa porodicom / prijateljima
f) Leci/Brosure
g) Ostalo (navedite)____

105



Ako P38=a nastavi P39, sledece Demografija

39. Koju od drustvenih mreza najcesce koristite za informisanje i kupovinu tekstilnin
proizvoda? (Visestruko pitanje)
a) Fejsbuk
b) Fejsbuk
c) Tviteru
d) Fejsbuk
e) Fejsbuk
f) Fejsbuk
g) Snapchat

Odeljak 7. Demogrdfija

DI1. POL
a) Zenski
b)  Muiki

D2. STAROST (godine)

D3. (BRACNO STANJE) Koji je vas bracni statuse

a) Ne ozenjen/a

b) Ozenjen/a

c) Razveden/a

d) Udovac-Udovica

e) Vanbrac¢na zajednica

D4. (PORODICA) Broj Clanova porodice:

D5. (LICNI PRIHODI) Koliko je vas mesecni liéni prihod (Neto)2

a) Nemam prihoda
b) Do 150 evra
c) 151-300 evra
d) 301-450 evra
e) 451-600 evra
f) 601-750 evra
g) 751-900 evra

h) 901-1200 evra
i) 1201-1500 evra

i 1501-2000 evra
k) 2001 - 2500 evra
l) 2501 - 3000 evra
m) 3000+ evra
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n)

Odbijam da odgovorim

D6. (PORODICNI PRIHOD) Koliki je mese&ni prihod vase porodice (Neto)?

a) Nemamo prihoda

b) Do 200 evra

c) 201-400 evra

d) 401-600 evra

e) 601-900 evra

f) 901-1200 evra

a) 1201-1500 evra

h) 1501-2000 evra

i) 2001-2500 evra

i 2501-3000 evra

k) 3001 - 4000 evra

1) 4001 - 5000 evra

m) 5000+

n) Odbijam da odgovorim
D9. OPSTINA

D10. (prebivaliste) Gde Zivite?

1. Grad
2. Selo

D11. (OBRAZOVANUJE) Koiji je najvisi nivo obrazovanja koiji ste zavrsilie

a)
b)
c)
d)
e)
f)

g

Bez zavrsenog obrazovanja / skolovanja
Osnovna skola (8 ili 9 godina)

Srednja Skola

Visa Skola

Univerzitet

Master

Doktoratura

D12. (ZAPOSLJAVANE) Koji je vas radni status?

a)
b)

Nezaposlen/a — u potrazi za poslom
Nezaposlen/a — ne frazim posao
Samostalni zaposlen/a

Zaposlen/a u javnom sektoru
Zaposlen/a u privatnom sektoru
Zaposlen/a part time

Penzionisan/a
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h) Domacin/ka
i) Student/kinja
i) Ostalo navedite:

UPITNIK ZA INTERVJU SA KOMPANIJAMA

OPSTE INFORMACIJE O KOMPANLII

1. Ime kompanije:

2. Ime brenda/marke:

3. Delatnost kompanije:

4. Pol vlasnika kompanija: (Ako ima vise viasnika razlicitih polova, kliknite na onoliko koliko ih
ima)

a) Zensko:
b) Musko:
5. Broj zaposlenih u kompanijii polna podjela:
Pol Broj zaposlenih
Zensko
Musko
6. Opstina: (Sve opstine su navedene u padajuco; listi)
7. Kontakt:
a) Email:
b) Br. telefona:
c) Adresa:

8. Godisnji promet za vas sektor prijavijen u 2024 u PAK: (Napisi iznos u evrima isto tako kao
sto ste prijavili Poreskoj Administraciji Kosova) [Ako preduzece nema informacije za 2024
godinu, zatrazite 2023]

9. Kolika je bila vrednost izvoza vase kompanije u 20242
a) lzvoz (napisi vrednost u €):

b) Nisam izvozio u 2024 [preskoci pitanje] 11]
10. Kolika je bila vrednost uvoza vase kompanije u 20242
a) Uvoz (napissi vrednost u €):
b) Nisam uvozio u 2024 [preskoci pitanje 12]
11. U kojim drzavama ste izvozili 20242 (Oznacite drzave u koje ste izvozili u 2024)
Drzava Kolicina u KG
12. Iz kojih drzava ste uvezli 20242
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Drzava Kolicina u KG

13. Gde se vasa kompanija snabdeva sa sirovinama?
a) Na Kosovu
b) Van Kosova: Navedite drzave

14. Koji je bio glavni nacin prodaje u vasoj kompaniji u 20242
a) Maloprodaja
b) Veleprodaja
c) Obe

15. Kolika je bila kolicina proizvoda koje je vasa kompanija preradila u 20242
a) Ukupno preradena kolicina (u KG):
b) Vrsta preradenih proizvoda:
c) Nije primenljivo

UPOTREBA SIROVINA ZA PROIZVODNJU

16. Koja je glavna aktivnost vase kompanije?

a) Proizvodac

b) Prerada

c) Maloprodaja

d) Veleprodaja

e) Uvoz

f) lzvoz

g) Usluge (npr. dizajn, prilagodavanje tekstila, itd.)
h) Ostalo (Navedite: )

17. Ako je vasa kompanija proizvodac, koje proizvode proizvodite? [Mozete izabrafi vise od
jedne opcije]

a) Sportska odeca

b) Donji ves

c) Farmerke

d) Radne uniforme

e) Cipele, torbe i kozni proizvodi

f) Carape

9) Decja odeca

h) Odeca za vencanje i dogadaje

i) Muska i zenska odela
i Tekstil za domacinstvo

k) Lavese
1) Tepihe
m) Pletena odeca
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n)
o)

Nije primenljivo
Ostalo (navedite):

18. Ako vasa kompanija nudi usluge, koje su glavne usluge koje nudite? [Mozete izabrati vise od
jedne opcije]

19. Ako se vasa kompanija bavi trgovinom na malo / veliko, koji su glavni proizvodi koje
prodajete? [Mozete izabrati vise od jedne opcije]

20.

21.

a)
b)
c)
d)
e)
f)

a)
b)
c)
d)
e)
f)
9)
h)
i)
j)
k)
1)
m)
n)
o)

Koja je sirovina koju koristite za proizvodnju vasin proizvoda? [kompanije odgovaraju

Dizajn tekstila
Popravka odece

Prilagodavanje proizvoda (npr. vez, stampanje)
Savetovanje oko mode ili tekstila

Nije primenljivo
Ostalo (Navedite:

Sportska odeca
Donji ves
Farmerke
Radne uniforme
Cipele, torbe i kozni proizvodi
Carape

Decja odeca

Odeca za vencanje i dogadaje
Muska i Zenska odela

Tekstil za domacinstvo

Lavese

Tepihe

Pletena odeca
Nije primenljivo
Ostalo (navedite):

samo na proizvode koje proizvode]

Koji su materijali koji su najvise trazeni od strane vasih kupaca i koji imaju najvise
prodaje?[Mozete izabrati vise od jedne opcije]

a)
b)
c)
d)

Pamuk
Poliester
Laneno platno
Mikrofibra

Pleteni materijali (p.sh., frikotaza)

Prirodna koza

SintetiCki materijal (npr., najlon, elastan)
Specijalizovani materijali (npr., antialergijski tekstil, vodootporni tekstil)
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i) Ostalo (Navedite: )
UPRAVLJANJE OTPADOM

22. Prakse upravljanja otpadom: Kako vasa kompanija upravlja materijalnim otpadom u
proizvodnom procesu? [Mozete izabrati vise od jedne opcije)

a) Prikuplienp od strane opstinskih deponija

b) Riciklirate

c) Koristite ostatke materijala

d) Zapalimo

e) zakopavamo

f) Bacamo ih u prirodu (reke, otvoreni prostori)

g) Saradjujete sa inicijativama za ponovnu upotrebu materijala
h) Prodajemo ih

i) Ostalo (Navedite: )

23. Ako se otpadni materijali prikupliaju na opstinskim deponijama, koliko pla¢ate godisnje?
[Ako 22=q]

24. Ako je tako, koliko puta prikupljate materijalni otpad? [Nése 22=a]

q) Svaki dan

b) 1 put nedeljino

c) 1 put mesecno

d) Nije primenljivo

e) Ostalo (Navedite: _ )

25. Koliko tona tekstilnog otpada vasa kompanija generise godisnje?

26. Koje su glavne vrste otpada koje generiSete tokom procesa rada?

a) Tekstilni otpad (ostaci, rezani otpad, itd.)
b) Otpad od ambalaze sirovina

c) Ostaci iz pakovanja finalnih proizvoda
d) Papir / karton

e) Metal

f) Plastika

9) Drvo

h) Ostalo (navedite: )

27. Dali vasa kompanija ima sistem za ponovnu upofrebu ostataka materijala u proizvodnom
procesu?
a) Da (Molimo vas da ukratko opisete: )
b) Ne

CIRKULARNA EKONOMIJA
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28. Dal li ste Culi za koncept cirkularne ekonomije?
a) Da
b) Ne [nastavi kod pitanja 32]

29. Da li ste zainteresovani za primenu principa cirkularne ekonomije u vasoj kompaniji2
a) Da
b) Ne

30. Da li je vasa kompanija spremna da zapocne reciklazu i primeni prakse cirkularne
ekonomije?

a) Da, vec¢ smo poceli)

b) Da, zainteresovani smo, ali jos nismo poceli
c) Ne, to tfrenutno nije prioritet

d) Nisam siguran

31. Da li biste bili zainteresovani da uCestvujete u obuci o reciklazi tekstila i cirkularnoj
ekonomiji za vasu kompaniju | vase radnike?
a) Da, za rukovodece osoblie
b) Da, za radnike u proizvodniji
c) Da, za obe kategorije
d) Ne, nismo zainteresovani

KLIMATSKE PROMENE | UGLJENICNI TRAG

32. Koliko ste zabrinuti zbog zagadenja Zivotne sredine koje aktivnosti vase kompanije
izazivaju?e
a) Veoma zabrinut/a
b) Zabrinut/a
c) Neutralisan/a
d) Nisam previse zabrinut/a
e) Uopste nisam zabrinut/a.

33. Da li ste spremni da investirate u poboljsanje prakse kako biste smanjili uticaj na zivotnu

sredinu i uglienicni trag?
a) Da
b) Ne

PRAVILA ZASTITE ZIVOTNE SREDINE ZA 1ZVOZ

34. Za kompanije koje izvozne u EU: Da li ste spremni da investirate kako biste ispunili ekoloske

kriterjume potrebne za izvoz u EU?
a) Da
b) Ne
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c) Nisam siguran
d) Nemam dovoljno informacija u vezi sa ovim pitanjem

INTERESOVANJE | IZAZOVI ZA RECIKLAZU

35.

39.

Da li je vasa kompanija frenutno ukljucena u bilo kakve inicijative za ponovnu upotrebu i
reciklazu post-proizvodnog otpada??
Da

Ne [nastavi kod pitanja 37]

Nisam siguran/a / Ne znam

. Ako je odgovor da, molimo vas da ukratko opiSete inicijative za reciklazu koje su preduzete
. Ako ne, zasto niste ukljuCeni?
. Da li vasa kompanija saraduje sa bilo kojom kompanijom za reciklozu za upravljanje
tekstilnim otpadom?
Da
Ne

Interesovani, ali trenutno nismo angazovani uar
Ne znamo da li postoje takve kompanije

Da li bi vasa kompanija bila zainteresovana za partnerstvo sa kompanijom za reciklazu
koja je specijalizovana za upravljanje otfpadom od odece?

a) Veoma zainteresovani
b) Zainteresovan/a
c) Nisam zainteresovan/a
d) Nisam siguran/a

40.

Navedite glavne prepreke koju vasa kompanija ima u vezi sa saradnjom sa kompanijom
za reciklazu.

Nedostatak informacija o dostupnim uslugama reciklaze

Nepristupacni troskovi

LogistiCki izazovi

Sledece (Navedite: )

. Koja resenja za upravljanje otpadom bi vasa kompanija vise volela?

Programi smanjenja ofpada u kompaniji
Saradnja sa kompanijama za reciklazu - eksterna
Sledece (Navedite: )

. Koliko je vazno odrzavanje zivotne sredine u vasoj kompanijig

Veoma vazno
Neutralni
Nije bas vazno
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46.

47.

Uopste nije vazno

. Da li vasa kompanija planira da sprovede nove inicijative za poboljSanje upravljanja

otpadom i odrzavanje zivotne sredine?
Da (Molim vas elaborirajte: )
Ne

. Da i biste bili otvoreni za pruzanje dodatnih informacija ili uCestvovanje u daljiim

diskusijama u vezi sa upravljanjem ofpadom i inicijativama za reciklazu u vasoj kompanijig
Da
Ne

. Da li vasa kompanija ucestvuje na sajmovima tekstila i tekstiine tehnologije?

a) Da, Redovno
b) Da, S vremena na vreme
c) Ne

Da li biste bili zainteresovani za dobijanje informacija o sajmovima i konferencijama
vezanim za vasu akfivnost?

a) Da

b) Ne

Da li biste bili zainteresovani za angaZovanije svog osoblja u obuci za reciklazu tekstila2?2

a) Da
b) Ne
c) Neznam
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lzrazavamo duboku zahvalnost svim ucesnicima u realizaciji ovog istrazivanja.
Zahvaljujemo se kompanijama koja su podelila svoje vreme i iskustvo, gradanima
koji su iskreno izneli svoja misljenja, kao i predstavnicima institucija koji su pruzili
dragoceno znanje i vazne perspektive. Njihov doprinos je bio neophodan za
realno sagledavanje situacije i za formulisanje preporuka usmerenih na

P

poboljsanje tekstilnog sektora na Kosovu.

Ovu publikaciju je sprovela organizacija Rilindja Gjelbér, njome upravlja Fond za
razvoj zajednice (CDF), a proizvedena je uz finansijsku podrsku Ambasade
Svedske u Pristini. Njen sadrzaj je izveden iz odgovora na anketu primljenih do
datuma navedenog u ovom izvestaju i iskljuCiva je odgovornost Rilindja Gjelbér,
koja sprovodi projekat ,Vracanje vrednosti cirkularnoj ekonomiji u  okviru
programa ,,Jacanje ekoloskih organizacija civilinog drustva na Kosovu*.
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